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Ford Focus Coupe Cabriolet on air con Ogilvy

Per il lancio della nuova Ford Focus Coupé Cabriolet Ogilvy ha ideato una
campagna pianificata ad aprile su cinema, tv, stampa e affissione. Il tema del-
la ‘Doppia seduzione’ espresso dall’headline ha trovato diverse applicazioni sui
vari media, per esaltare la forte personalita dell’auto nelle due configurazioni.
La campagna, la cui creativita & paneuropea, & caratterizzata dal gusto italiano
che questa nuova interpretazione di Focus trae dal design Pininfarina. Questo
stile ha ispirato il regista Jason Smith: il film riecheggia le morbide atmosfere
del Belpaese, creando una delicata reazione a catena che rivela le due sedutti-
ve facce di Focus. Ad accompagnare questa doppia ‘scoperta, per I'adattamen-
= to italiano sono state scelte le note della colonna sonora ori-
Nuova Ford Focus Coupé-Cabriolet [l ginale de La Dolce Vita. La direzione creativa ¢ di Elisa Pazi,
art director Marina Biagini, copywriter Vittorio Zotti.
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laki festeggia Sandro Marchetti come ad

Sandro Marchetti (nella foto) ¢ amministratore delegato di Iaki, agenzia di comunicazione italia-
na focalizzata sul marketing esperienziale, fondata nel 2004 insieme a Nicoletta Caluzzi, gia am-
ministratore delegato di Promo Events societa del Gruppo Promotion Italia. Marchetti, dopo
aver maturato una lunga carriera aziendale nel campo delle vendite e del marketing come Bosch,
Viatel, AT&T, approda in Infostrada nel 1998 come direttore marketing e pubblicita, come re-
sponsabile di tutte le attivita legate al lancio del marchio sul mercato consumer e alla creazione
dei servizi. Alla fine del 1999 & socio fondatore e amministratore delegato di Blixer, operatore di
servizi internet per il mercato affari. La sua carriera nel campo delle telecomunicazioni si arric-

chisce in seguito in H3G, azienda in cui entra nel 2001 come direttore generale delle divisioni Tel- by I A K l
co e Corporate, occupandosi del disegno e della commercializzazione dei servizi di Umts per il

mercato affari e il mercato privato. Tra il 2002 e il 2003 decide di dar vita, insieme a Nicoletta Caluzzi, all’avventu-

ra di Iaki. “Un approccio al brand che lo avvicini al singolo utente piuttosto che a grandi masse indifferenziate, una
creativita capace di slegarsi dalle caratteristiche immediate del prodotto per aprire a nuove possibilita comunicati-

Ve € a nuovi circuiti, operazioni su larga scala finalizzate ad avvicinare in maniera concreta il brand alla persona: &

questa la filosofia alla base del nostro progetto comunicativo” ha affermato Marchetti. Iaki si & specializzata nei se-

guenti ambiti di attivita: eventi, promozioni, interactive, passa-parola e progetti di comunicazione cross media. Il

metodo di lavoro & stato applicato con successo in diversi mercati verticali, dal food alle telecomunicazioni, dalle

banche alla grande distribuzione. Tra i clienti pii importanti ci sono Nokia, Diageo e Barilla.




