brandforum.it

INE | OUR NETWORK | PARTNERS | LINKS | PRESS | ADVERTISING | NEWSLETTER | CONTACTS |

20-07-201
Il riposizionamento di Rabarbaro Zucca

n Like

Un seguito sempre pid esteso di consenso sta
segnando il percorso di riposizionamento di
Rabarbaro Zucca, che entra nal segmento degli
aperitivi non solo "oliva e ombrelling”.

La carmpagna radio multisoggetto & accompagnata
dallo slogan "Sei solb oliva e ombrellino” (rivolto agl
aperitivi banali, al posto del celebre "sei solo
chiacchiere e distintive” de GIi infoccabili) gia
tormentone con circa 20.000 visualizzazioni su
YouTube (www.youtube.com/SpiritoNoir ) in poche
settmane.

Il piano di social media marketing su Facebook
ha dato vita alla pagina
www.facebook.com/rabarbaro.zucca che ha
raggiunto i 35.0C0 fan in poche settimane; e inoltre
un tour di eventi territoriali. Questi i cardini cella
strategia di comunicazione che lllva Saronno sta
portando avanti con l'agenzia milanese IAKI.
Obiettivo dell'operazione, aprire la strada ai cocktail
a base di Rabarbaro Zucca nel mondo
dell'happy-hour, inaugurando un nuovo modo di
celebrarne il rito con l'aperitivo "scuro”. Si fratta di

) una reinterpretazione del noir, genere sulla cresta

dell'onda e che ben si presta a rappresentare il

colore, il sapore dolceamaro e il fascino non convenzionale di questo prodotto.

Per ulteriori info: hittp:/’www.iaki.itblog-iaki/adv-radio-eventi-social-media-marketing-rabarbaro-zucca/



