Nelle foto, lo stand
allestito da Kraft davanti
alla Stazions Centrale
di Milano, chae cantenav:
un grande toast,

con 5.000 parzioni

da distribulre a fronte

dl una donazione

per il Banco Alimentare.

© Mitico
Anniversario
COMMITTENTE: Kraft
Food OBIETTIVO:
AGENZIA: IAKI celebrazione

2 ricorrenza + azione
TIPOLOGIA EVENTO: d charky

stand in piazza

RISULTATI: 5.000 toast
distribuiti a Milano

+ 4.000 cheescake

a Genova

“Etico” e da Guinness

Gli aventi in plazza song scu‘a-
menie unc 2trumenic di contatio diret-
o con il pubblico e ben s adattanc a
aregetti che hanna un target di riferi-
Tanto allargalo, cuasi sempre consu-
mer. Lz presenza fisica di una stand,
da posizonare in luoghi ¢i grande
passagaio celle citts, pud garantire in-
ferli urs buora visibilita @ un alle nu-
mero di comatt, pertanto nan solo
ogri ano si rolt plicanc i progett di
queslo lipe, ma diventano sempre pid
atcolati. Si distngue per esempio
Kraft che per celebrare Il S0esimo
anniversario del brand Sottilette o
del 40esimo anniversarlo del brand
Philadelphia, ha decisc di realizzare
un evento da Guinness del Primati,
ma che sposasse al contempo una
finalita benefica. Ha virlc la gara n
pregette dell’'zgenzis 1AKI che, comra
Ackiasio, & riuscto a cenugare un
grende evento consumer che raggiun-
gasse ur orimato, cha avesse come
protzgenista il prodotto, favorendone
ls cegusiazione in loco, che ne evi-
denzasse 'a ‘bontd’ ccllegancos 8
u1a charity. Per l'avanto Mibeo Anni-
verzano, durante |a glorna:a dl sabasc
23 marzo. in piszza Luigi Cuca ¢ Ao-
¥4 (davantl alla Stazione Centrale) a
Milano, Sotilette ha dato vita al “toa-
st pili buono del mondo" e, contem-
poanaaments a Genova, a8l Porto
Antico, Philade phia na lancato una
sfida per praparere la "chessecake

piu buona del mondo”. Di fatto sono
state installate due grandi strutture
quadrate, di 7 metri di lato, che rap-

presentavano un mega toast e una
mega cheesecake, all'interno delle
quali 5.000 toast e 5.000 fette di chee-
secake erano pronti per il consumo
(sigillati in appositi box per alimenti).
Alcuni promoter offrivano ai passanti
la possibilita di assaggiare in loco un
toast o una fetta di cheescake, mentre
alcuni volontari del Banco Alimenta-
re li sensibilizzavano sull'attivita della
onlus (che distribuisce pasti ai meno
abbienti), ritirando delle offerte libere,
mentre un presentatore scandiva i
punti salienti della giornata.

Per scaldare i toast, tra l'altro, & sta-
to fatto un accordo di co-marketing
con Philips che ha fornito i tostapane
necessari (alla fine dell'evento donati
sempre al Banco Alimentare).

Il risultato & stato raggiunto: il Guin-
ness dei Primati & stato registrato a Mi-
lano dove sono stati distribuiti i 5.000
toast —anche due ore prima rispetto la
chiusura ipotizzata dell'evento-, e a
Genova, dove sono state distribuite
quasi 4.000 cheescake (le porzioni
avanzate sono state ritirate da Banco

Alimentare che ha proseguito la dis-
tribuzione attraverso i propri canali),
mentre Kraft ha devoluto 20.000 eu-
ro per la prima fetta di torta e altret-
tanti per il primo toast, aggiungen-
dosi alle offerte libere dei passanti.
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