|AKI per Lettera43: pronta la nuova
social media strategy
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Busblca qu 1o annuscio 4wnet 11 Quotidiano online del gruppo News
3.0 sceglie IAKI per studiare una nuova
sccial media strategy, per incrementare
gl accessi 2l sito e aumentare il reach
delle notizie.
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Il progetto sviluppato da IAKI punta a
dare valore all'attivita di posting sulla
Pagina Facebook, attraverso una
selezicne delle news da pubblicare che
segue criteri di rilevanza sociale,
attualita e capacita di sviluppare
conversazioni. Non un semplice feed,
quindi, ma una vera e propria riscrittura
in chiave social, con |'obiettive di
ottenere una crescita del fan della
pagina, attraverssc un aumento
significativo delle interazionl.
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Sul Profilo Twitter invece, 1a pubblicazione delle notizie & arricchita dalle interazioni con aitri
utenti: retweet, menzioni e conversazicni che coinvolgono anche | giomnalisti della testata.
Inoitre, una costante consapevolezza sul principall trending topic guida le sceite di
pubblicazione delle news, in modo da avere sempre un legame concreto con quello di cul la
gente paria davvero.

Daniele Sesini, amministratore delegato di NEWS 3.0 ed editore di Lettera43, spiega: "Un
giornale online come |l nostro deve affermare Il proprio brand scprattutto attraverso la qualita
e l'originalita dei contenuti: dalla politica alla cronaca, nazionali e internazionall, dall’aconomia
all'attualita. Sapplamo perd che & sempre pil Importante saper proporre questo contenuto
anche nei nuovi contesti di socializzazione € condivisione, usando le giuste leve per |l
coinvaolgimento degli utenti; per questo mative abbiame decise di affidarci a IAKI, un‘agenzia di
professionisti della comunicazicne digital e social media marketing che ¢l accompagnera nel
tempo per guesta nuova sfida”.

La pagina Facebook dl Lettera43 unisce la capacita informativa della testata online al
linguaggio ricco di call to action e domande, creando un nuovo modelio di informazione che
vede nella partecipazione e nel coinvolgimento degli utenti una delle chiavi della sua diffusione.

Sandro Marchettl, amministratore delegato di [AXI commenta cosl Ia sceilta strategica: "1l
progetto per Lettera43 & un esempio lampante di come le strategie di brand engagement
possang alutare a raggiungere anche cbiettivi moite concreti, come I'incremento di traffico
verso un sito, dimostrando che questo approccic al social media marketing @ moito pib che
semplice conversation bullding”.
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Ultimi articoli pubblicati:

NEQOS PARK e la sosta a pagamento diventa comoda ed
equa

[Fotegallery] Settimana della Comunicazione 2012
opening Palazzo Glureconsulti Milano

Chili tv 12 novita In anteprima della settimana.

Palazzolo Digital Festival, oltre un migliaio di presenze un
successo Inaspettato.

Trasporto tra I'aeroporto e la citta, CtyHook risolve |l
problema
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per I'iPhone

Agenda digitale: alto potenziale di crescita per |
videogiochi made In Italy.

Viscom Italia: in anteprima le nuove tecnologie che
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WWWorkers, la generazione dei nucvi lavoratori della
rete
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