LE NOTIZIE CHE CONTANO PER I NONDO DEGL! BVvENT

Prima Pagna - Agenze e fornikor

Brand engagement, laki firma I'evento Ambros
Saro per il lancio delle BMW Cabrio e Coupé con

un concept tutto orientale
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Il bnef aveva indivicualo 5 obietivt ideare un concept creativo focalizzato su uno sport i
appeal ¢ 0 Irca con lauto, massimizzare la visibilitd del nuovi modelll s termitono locale,
supporiare § posizicnamento della casa madre rafforzando | valor del branc BMW,

ragglungere un preciso target di rferimenio e raccogliere nominativi kead Interessat al test

ara mianese Ambros Saro a 2kl per lanciare

W Serie 4 Cabrio e wic 2 Coupé /ova Incitre avere un budget contenuto,

generare coinvolgimento empatico con gl osplt ed essere realizzato in pochissimo tempo.
L'agerzia ¢l brand engagement ha quincl propasto | © nese doll"Osenser”, | Grande
Maestro, identificando nel kung-fu lo sport che pidG si avvicina allidentitd di brand di BMW
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oito a 4ne febiraio negll spazi della concessionaria, alla presenza di 200

partecipanti selezionald da Ambros Saro a | propn diertl ¢ prospect, e lakl ha “vestito”

I"intero evento con clementi legati al concept le host nesl laDJe

recasalo adtl C

sta scoka per la sua capactd musicale ¢ per le sue ongnl o
Ad accompagnare |l reveal delle
auto, con la metafora della spiritualita delfindividuo che conqusta la "pe
performance di kung-fu praticata con spade e collelll, che ha intratienuio e stmolato la

ering di sushi @ sia

Sorviio su una plancia allestita con antiche spade onenta

dronanza di sé”, la

pariedpazione attiva di wuttl gl osphl



