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laki per Dibi Milano: una strategia di
web design per un sito woman oriented
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Gl obiettivi accrescere la
brand awareness e
convertire le visite al sito in
traf fico in-store nei centri
benessere del marchio
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Dibi Milano, marchio del settore dell'estetica professionale,
specializzata in soluzionl skin @ body care, ha af fidato a lakl la
strategla di web design del nuovo sito.

Gli oblettivi accrescere |a brand awareness e convertire |e visite al
sito In traffico In-store nel centrl benessere della catena.

L'agenzia ha pensato ad un sitoc “woman orlented", uno spazio ne!l
quale |l brand dialoga direttamente con le donne creando con loro un
rapporto di colnvoigimento e professionalita. Lo scopo? Far emergere
la bellezza di ogni donna. E in che modo lo fa? Dibl Milano Diventa Il
loro consigliere, spiegando in modo chiaro I'offerta del brand e
fornendo la risposta glusta e la soluzione personalizzata per | loro
bisogni.

Per rendere |l sito pid funzionale, laki ha pensato ad una navigazione
correlata: un percorse che, una volta identificato I''nestetismo, & in
grado di offrire non una, ma pild soluzieni, in termini al prodotti e
trattamentl. Trattament| che pessono essere fatti all'interno del beauty
center e |a visita pud essere prenotata direttamente dal sito in una
sezione dedicata.
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