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Nasce Cimiciurri, creative
media agency dedicata alle nuove
generazioni; obiettivo: un milione
di euro nel corso del primo anno
Non tutti parlano la stessa lingua,
o comprendono gli asset altrui. Ci
si dimentica spesso delle distanze
culturali, o anche solo generazio-
nali, dando per scontato di avere
di fronte uno specchio. Non è così.
Si moltiplicano le aree, i segmen-
ti, i mondi paralleli, le tribù. Oc-
corre adeguarsi, capire, differen-
ziare. Avere la capacità di creare
progetti ingaggianti per le nuove
generazioni, magari costruendo
un network di media più efficaci e
creando un laboratorio, il Next Gen
Lab, per essere sempre aggiorna-
ti sulle nuove tendenze. Sono que-
sti, manco a farlo apposta, i punti
chiave della nuova agenzia lancia-
ta da IAKI e Diego De Lorenzis che
parla alla generazione Alpha, alla
Gen-Z e agli Young Millennial at-
traverso il loro linguaggio, il suo
nome è Cimiciurri.

Si tratta di una costola di IAKI, che ha chiuso
il 2019 a oltre 3 milioni di fee: la neo struttura,
che ha in Diego De Lorenzis il Chief Executive
Officer, vuole parlare agli Alpha, alla Gen-Z
e Young Millennial attraverso il loro linguaggio
FOCUS SUI TARGET
Una creative media agency nata
con lo scopo di costruire proget-
ti di comunicazione dedicati alle
nuove generazioni. Un nuovo mo-
dello di agenzia crossmediale che
ha i suoi punti di forza nell'anali-
si costante delle evoluzioni di sce-
nario e nella conoscenza appro-
fondita del target di riferimento.
L'agenzia nasce dalla partnership
tra IAKI - agenzia di customer en-
gagement - e Diego De Lorenzis -
esperto di strategie di comunica-
zione innovative che assume la
carica di Ceo. Cimiciurri ha svilup-
pato un modello organizzativo fo-

calizzato sui target- a differenza di
quello di IAKI che è, invece, orga-
nizzata per competenze-, e si av-
vale di tutto il supporto di IAKI per
accelerare il processo di crescita e
ampliare l'offerta di servizi.

AGGIORNAMENTO
CONTINUO
"Il comportamento dei consu-
matori cambia costantemente e
le nuove generazioni si evolvono
in maniera più rapida rispetto alle
precedenti. Per creare messaggi
efficaci e adatti a determinati tar-
get le aziende devono adeguarsi
ai nuovi trend, ai nuovi linguag-

gi e canali di comunicazione - ha
spiegato Sandro Marchetti, Am-
ministratore di Cimiciurri e Am-
ministratore Delegato di IAKI -.
Cimiciurri ha le capacità e le com-
petenze per governare la com-
plessità del cambiamento con-
tinuo che deriva da più stimoli
esterni". "Cim iciu rri offre alle azien-
de soluzioni concrete ed è in gra-
do di operare su tutti i touchpoint
di riferimento per le nuove ge-
nerazioni: digital, social, eventi e
mezzi classici - ha dichiarato Die-
go De Lorenzis -. I nostri progetti
sono originali, efficaci e mirati an-
che grazie a due strumenti esclu-
sivi: la rete di partner che inclu-
de community, influencer, talen
e luoghi fisici per eventi e il Next
Gen Lab con cui ci manteniamo
costantemente aggiornati'.

L'OSSERVATORIO
Il Next Gen Lab è un osservato-
rio permanente sulle nuove ge-
nerazioni che, attraverso l'utilizzo
di buzz monitoring, survey perio-
diche e ricerche etnografiche su
settori merceologici precisi, è in
grado di produrre dati utili per
elaborare le migliori strategie co-
municative e di validare le scelte
delle aziende riguardo i nuovi tar-
get. "Uno strumento fondamen-
tale che offre un aggiornamento
continuo sulle nuove tendenze
e sulle nuove generazioni che
diventano sempre più rilevan-
ti per le marche. Essere prepara-
ti in questo senso ci permette di
governare il cambiamento e non
solo di subirlo",ha aggiunto Nico-
letta Caluzzi, Presidente di Cimi-
ciurri e di IAKI. La nuova agenzia
si è posta l'obiettivo di chiudere
il primo anno con un fatturato di
un milione di euro e inizia i lavo-
ri con un team di dieci persone.
IAKI, invece, chiude il 2019 con ol-
tre 3 milioni di fee, a +12% rispet-
to al 2018, con un team di oltre
quaranta persone.
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