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LA DIDATTICA DI
WESCHOOL SI AFFIDA

Alle due agenzie Il complto con incarico
diretto, di gestire lo sviluppo della
community social e i progetti speciali
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WESCHOOL SCEGLIE CIMICIURRI E IAKI PER
LA GESTIONE SOCIAL E PROGETTI SPECIALI

WeSchool, fondata
da Marco De Rossi
e partecipata

da P1o1, TIM e
CDP Ventures,

ha affidato con
incarico diretto

a e
V&K il compito di
gestire lo sviluppo
della community
social su Facebook
(target insegnanti)
e Instagram (target
Gend) per tutti

gli iscritti al sito
weschool.com,
declinata con
linguaggi differenti
in base al pubblico
di riferimento.

La mission di
WeSchool & la
digitalizzazione
della scuola
italiana,
I'innovazione e il
rinnovamento della

N Face & sma cate o sare perare

o, pi

LB LA

didattica nelle scuole, nelle universita e
nelle aziende italiane; un obiettivo che
persegue sviluppando piattaforme, corsi
e contenuti che supportano formatori,
insegnanti e discenti, diffondendo nuove
metodologie didattiche e lavorando con
aziende su progetti che portano valore al
mondo della scuola.

Durante il periodo di lockdown i servizi
di WeSchool sono diventati il punto di
riferimento di studenti e professori di
tutta Italia, raggiungendo 1,1 milioni di
utenti unici ogni giorno. Per il nuovo anno
scolastico I'azienda ha deciso di potenziare
la sua presenza sui social affiancando alla
pagina Facebook per docenti una nuova
community Instagram per studenti per
rafforzare il proprio brand sulla GenZ.
«Con questa nuova community vogliamo
raccontare che WeSchool non & solo un
player che supporta il sistema scolastico,
i docenti e la didattica innovativa: da
voce agli studenti e parla la loro lingua,
coprendo cosi a tutti gli effetti tuttii
target del mondo scuola - ha dichiarato
Marco De Rossi =, In abbiamo
trovato il partner ideale per pensare,
progettare e realizzare questa nostra
nuova sfidas.

«Parleremo di scuola ma anche di tutti

i mondi affini che interessano il target,
come serie tv, sport, gaming, musica e
cultura, Vogliamo che WeSchool spicchi
per profondita e ampiezza dei contenuti
attraverso |a costruzione graduale di una
vera e propria Socialzine. - ha raccontato
Diego De Lorenzis, CEO di

-, Ci siamo fissati insieme I'ambizioso
obiettivo di rendere WeSchool un punto
di riferimento per la Generazione Z e per
tutti i docenti italiani, anche sui social
media; sara un percorso graduale ma che
sono sicuro portera il Brand a prendersi
la sua fetta di mercato, in uno scenario

competitivo dove
& sempre pill

raro incontrare
contenuti
veramente di
qualita, e dove
regnano la
standardizzazione
e ['appiattimento
dei format per quel
tipo di target».
Terminata la
prima fase di
sviluppo e assetto
dei canali social
Cimiciurri e IAKI si
oeccuperanno dello
sviluppo, vendita

e realizzazione dei
progetti speciali e
di branded content
che coinvolgeranno
le piattaforme
Facebook e
Instagram.

Ritaglic atampa ad uss

essluaive dal destinatario, non

riprodusibile.

129103

Rassegna stampa realizzata da Diesis destinata esclusivamente al cliente indicato nell’intestazione. Non é riproducibile, ai sensi di legge.



