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SOGGETTO
WeSchool

WeSchool sceglie Cimiciurri
e Iakl come partner perlagestione

di progetti speciali

La J)iattaforma di scuola digitale che permette ai docenti di fare
idattica innovativa si affida alle cure della creative media agency

Ludovico Ariosto

WESCHODL

WeSchool, fondata da Marco De Rossi e par-
tecipata da P101, TIM e CDP Ventures, ha affi-

dato a Cimiciurri e laki il compito di gestire lo
sviluppo della community social su Facebook
(target insegnanti) e Instagram (target GenZ)
per tutti cliiscritti al sito weschool.com, decli-
nata con linguaggi differenti in base al pub-
blico di riferimento. La mission di WeSchool €
la digitalizzazione della scuola italiana, l'inno-
vazione e il rinnovamento cella didattica nel-
le scuole, nelle universita e nelle aziende ita-
liane; un obiettivo che persegue sviluppando
piattaforme, corsi e contenuti che suppor-
tano formatori, insegnanti e discenti, diffon-
dendo nuove metodologie didattiche e lavo-
rando con aziende su progetti che portano
valore al mondo della scuola.

DALLA PAURA DEL LOCKDOWN
AL NUOVE ANNO SCOLASTICO
Durante il periodo di lockdown i servizi di
WeSchool sono diventati il punto ci riferi-
mento di studenti e professori ci tutta Italia,
raggiungendo 1,1 milioni di utenti unici ogni

giorno. Per il nuovo anno scolastico l'azien-
da ha decisc di potenziare la sua presenza sui
sacial affiancando alla pagina Facebook per
docenti una nuova community Instagram
per studenti per rafforzare il proprio brand
sulla sempre sfuggente Generazione 7.

PUNTO DI RIFERIMENTO

"Parleremo di scuola ma anche di tuttii mon-
di aflfini che inleressano il largel, come serie
tv, sport, gaming, musica e cultura. Vegliamo
che WeSchool spicchi per profondita e am-
piezza dei contenuti attraverso la costruzio-
ne craduale di una vera e propria Socialzine

- ha raccontato Diego De Lorenzis, Ceo dilCif|
miciurri

-. Ci siamo fissati insieme I'ambizio-
so obiettivo di rendere WeSchool un pun-
to di riferimento per la Generazione Z e per
tutti i docenti italiani, anche sui social media;
sara un percorso graduale ma che sono sicu-
rc portera il brand a prendersi la sua fetta di
mercato, in uno scenario competitivo dove
& sempre pil raro incontrare contenuti vera-
mente di qualita, e dove regnano la standar-
dizzazione e l'appiattimento dei format per
quel tipo di target” Terminata la prima fase di
sviluppo e assetto cei canali social, Cimiciurr
e laki si occuperanno dello sviluppo, vendita
e realizzazione dei progetti speciali e di bran-
ded content che coinvolgeranno le piattafor
me Facebook e Instagram.
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