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Lancio prodotto
IAKI insieme allo street artist Jorit per il
lancio omnichannel di EA Sports Fifa 21

I concept ha portato alla realizzazione di un'opera unica e originale nell'ambito milanese
e caratterizzata dalla filosofia della Human Tribe che emerge in tutte le opere dello street
artist, Cosi, 300 mq di muro in Corso di Porta Ticinese sono diventati per una settimana la
tela su cui Jorit ha unito i volti di un giovane tifoso milanista e una giovane tifosa
interista, le due anime della passione e del futuro calcistico di Milano,

La creative media agency é stata scelta per il secondo anno ¢
progetto dedicato al lanco & EA SPORTS FIFA Per asione LAKI ha sviluppat

offine e online che racconta le due anime di Milano rossonen e nerazzurmi, rival divisi dai color ma uniti

orsecutivo da Blectronic Arts per un

no storytell g

dalla passione per il cakio e dallorpogiio meneghino e che ha visto il comvoigimento del giovane street
artist d fama mondiale Jorit

il concept ha portato alla reakzzasone di un'opera unica e onginale nefambito milinese e
caratterzzata dalla Rlosoha della Human Trbe che emerpe in tutte le opere delio street artist. Cosi,
100 mq & muro in Corso di Porta Ticinese sono dventati per una settimana la tela su cul jorit ha
unito i volti di un giovane tifoso milanista e una giovane tfosa interista, le due anime delb passone e

del futuro calcstico d Mibina

I messaggio che fopera trasmette @ molto forte: i due volti Smmetnci, dvisi a metd, oppostima
complermentan, seppur separati da una sana rvalita sportra sono n realta uniti dalla stessa passione,

quela per il caloo, che supera ogni barmera e annulla le dversita

Per il secondo anno consecitivo Electronic Arts ¢i ha sceito per un progetto dedicato al lancio del
ruovo titoko, Una soddsfanone che quest'anno diventa ancora pio grande con i progetto murales che
ik, Milan, Nnter e b atta d Midano, b nostra attd” ha sottolneato Fﬁpo Fiocchi,
Direttore Creatvo di LAKL Per chi fa comunicazione @ meraviglioso poter bvorare a una creatita che

esalta sia il bto strategico s@ quelio passionale del nostro lavors: un progetto omnichannel & respro
internazonale che parta d caloia, di Storia del calog, antico € modemo, reale e virtuale”

IAK), oltre alla creatiata del progetto, ha seguito la produzione del murales per realizzare un
video storytelling ad uso dei canali di comunicazione di Electronic Arts, di Milan e Inter. |

video hero celebra il progetto Win as One, i con

pt manifiesto del nuovo videogioca, sul profil

Instagram di tutti | protagonist a ivelo nternano

e e mostra immagini della realzzazone ddlopera
(con MMmagin done e trme I.‘::T'.l';, spezzoni i intervista alfartista mmagini stonche delle vittone d
Inter e Mian e sequengze tratte dal nuovo FIFA 21 Un secondo wideo, eschusnvo per Electronic Arts,

racconterd nvece laspetto pa umano dela performance, quelio di Jorit e delly sua crew

I murales, che potri essere ammirato dagli appassionati & caloo e non fino al 25 ottobre, rappresenta

B prima attivitad & lancio & FIFA 21 tra quelle prodotte da AL Entro b fine delfanno verranno

pubbiicate nelfaiveo del progetto altre due storie, una musicale od una cakistica
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