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11 calcio che unisce:
TAKI ¢ lo street artist
Jorit insieme per il
lancio omni
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iy

pagne 11 calcio che unisce: IAKI e lo street artist Jorit

insieme per il lancio omnichannel di EA Sports FIFA 21

La creative media agency ¢ stata scelta per il secondo
anno consecutivo da Electronic Arts per l'ideazione
e larealizzazione di un progetto dedicato al videogioco

ue tra le societa sporti-
ve piti famose del mon-
do, Inter & Milan, il vi-

deogioce calcistice pil giocato
di tutti i tempi, EA Sports FIFA di
Electronic Arts, e uno dei talen-
ti della street art piu apprezzati a
livello internazionale, Jorit: sono
questi gli ingredienti del proget-
te emnichannel creato e prodot-
to da /BRI per celebrare la part-
nership delle due squadre nel
contesto di lancio di FIFA 21. La
creative media agency & stata
scelta per il secondo anno con-
secutivo da Electronic Arts per
un progetto dedicato al lancio
di EA Sports FIFA. Per I'occasione
BRI ha sviluppato uno storytel-
ling offline e online che raccon-
ta le due anime di Milano - ros-
soneri e nerazzurr, rivali divisi
dai colori ma uniti dalla passione
per il calcie e dallorgoglio me-
neghino — e che ha visto il coin-
volgimento del giovane stre-
et artist di fama mondiale Jorit.
Il concept ha portato alla realiz-
zazione di unopera unica e ori-
ginale nellambito milanese e

caralterizzata dalla filosofia del-
la "Human Tribe" che emerge in
tutte le opere dello street artist.
Cosl, 100 mg di muro in Corso di
Porta Ticinese sono diventati per
una settimana la tela su cui Jorit
ha unito i volti di un giovane ti-
foso milanista e una giovane ti-
fosa interista, le due anime del-
la passione e del future calcistico
di Milano. Il messaggio che l'ope-
ra trasmette & molto forte: | due
volti simmetrici, divisi a meta,
opposti ma complementari, sep-
pur separati da una sana rivalita
sportiva seno in realta uniti dal-
la stessa passione, quella per il
calcio, che supera ogni barriera e
annulla le diversita.

Il commento

“Per il secondo anno consecu-
tivo Electronic Arts ¢i ha scelto
per un progetto dedicato al lan-
cio del nuovo titolo. Una soddi-
sfazione che guest'anno diventa

ancora pitl grande con il proget-
to murales che coinvolge Jorit, il
Milan, I'Inter e la citta di Milano,
la nostra citta. — ha sottolineato
Filippo Fiocchi, Direttore Creati-
vo diJARI- Per chi fa comunica-
zione & meraviglioso poter lavo-
rare a una creativita che esalta sia
il lato strategico sia quello pas-
sionale del nostre lavoro: un pro-
getto omnichannel di respiro in-
ternazionale che parla di calcio,
di Storia del calcio, antico e mo-
derno, reale e virtuale”.

Win as One

[AKI oltre alla creativita del pro-
getto, ha seguito la produzione
del murales per realizzare un vi-
deo storytelling ad usc dei ca-
nali di comunicazione di Electro-
nic Arts, di Milan e Inter. Il video
hero celebra il progetto Win as
One - il concept manifesto del
nuovo videogioco — sui profi-
li Instagram di tutti i protagoni-

sti a livello internazionale e mo-
stra immagini della realizzazione
dellopera (con immagini dro-
ne e time lapse), spezzoni di in-
tervista all'artista, immagini stori-
che delle vittorie di Inter e Milan
e sequenze tratte dal nuovo FIFA
21. Un secondo video, esclusi-
vo per Electronic Arts, raccon-
tera invece laspetto pill uma-
no della performance, quello di
Jorit e della sua crew. Il murales,
che potra essere ammirato dagli
appassionati di calcio e non fino
al 25 ottobre, rappresenta la pri-
ma attivita di lancio di FIFA 21 tra
quelle prodotte da [IAKH Entro la
fine dell'anno verranno pubbli-
cate nell'alveo del progetto altre
due storie, una musicale ed una
calcistica.
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La creative media agency ¢ stata scelta per il secondo
anno consecutivo da Electronic Arts per l'ideazione
e larealizzazione di un progetto dedicato al videogioco

ue tra le societa sporti-
ve piti famose del mon-
do, Inter & Milan, il vi-

deogioce calcistice pil giocato
di tutti i tempi, EA Sports FIFA di
Electronic Arts, e uno dei talen-
ti della street art piu apprezzati a
livello internazionale, Jorit: sono
questi gli ingredienti del proget-
te emnichannel creato e prodot-
to da /BRI per celebrare la part-
nership delle due squadre nel
contesto di lancio di FIFA 21. La
creative media agency & stata
scelta per il secondo anno con-
secutivo da Electronic Arts per
un progetto dedicato al lancio
di EA Sports FIFA. Per I'occasione
BRI ha sviluppato uno storytel-
ling offline e online che raccon-
ta le due anime di Milano - ros-
soneri e nerazzurr, rivali divisi
dai colori ma uniti dalla passione
per il calcie e dallorgoglio me-
neghino — e che ha visto il coin-
volgimento del giovane stre-
et artist di fama mondiale Jorit.
Il concept ha portato alla realiz-
zazione di unopera unica e ori-
ginale nellambito milanese e

caralterizzata dalla filosofia del-
la "Human Tribe" che emerge in
tutte le opere dello street artist.
Cosl, 100 mg di muro in Corso di
Porta Ticinese sono diventati per
una settimana la tela su cui Jorit
ha unito i volti di un giovane ti-
foso milanista e una giovane ti-
fosa interista, le due anime del-
la passione e del future calcistico
di Milano. Il messaggio che l'ope-
ra trasmette & molto forte: | due
volti simmetrici, divisi a meta,
opposti ma complementari, sep-
pur separati da una sana rivalita
sportiva seno in realta uniti dal-
la stessa passione, quella per il
calcio, che supera ogni barriera e
annulla le diversita.

Il commento

“Per il secondo anno consecu-
tivo Electronic Arts ¢i ha scelto
per un progetto dedicato al lan-
cio del nuovo titolo. Una soddi-
sfazione che guest'anno diventa

ancora pitl grande con il proget-
to murales che coinvolge Jorit, il
Milan, I'Inter e la citta di Milano,
la nostra citta. — ha sottolineato
Filippo Fiocchi, Direttore Creati-
vo diJARI- Per chi fa comunica-
zione & meraviglioso poter lavo-
rare a una creativita che esalta sia
il lato strategico sia quello pas-
sionale del nostre lavoro: un pro-
getto omnichannel di respiro in-
ternazionale che parla di calcio,
di Storia del calcio, antico e mo-
derno, reale e virtuale”.

Win as One

[AKI oltre alla creativita del pro-
getto, ha seguito la produzione
del murales per realizzare un vi-
deo storytelling ad usc dei ca-
nali di comunicazione di Electro-
nic Arts, di Milan e Inter. Il video
hero celebra il progetto Win as
One - il concept manifesto del
nuovo videogioco — sui profi-
li Instagram di tutti i protagoni-

sti a livello internazionale e mo-
stra immagini della realizzazione
dellopera (con immagini dro-
ne e time lapse), spezzoni di in-
tervista all'artista, immagini stori-
che delle vittorie di Inter e Milan
e sequenze tratte dal nuovo FIFA
21. Un secondo video, esclusi-
vo per Electronic Arts, raccon-
tera invece laspetto pill uma-
no della performance, quello di
Jorit e della sua crew. Il murales,
che potra essere ammirato dagli
appassionati di calcio e non fino
al 25 ottobre, rappresenta la pri-
ma attivita di lancio di FIFA 21 tra
quelle prodotte da [IAKH Entro la
fine dell'anno verranno pubbli-
cate nell'alveo del progetto altre
due storie, una musicale ed una
calcistica.
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