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GenZ e Millennials amano il sushi e guardano
sostenibilita

Considerano importante provenienza prodotti & Made in Haly
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- RIPRODUZIONE RISERVATA F CA &
NDIRE

- &mano § sushi & sono sttent alla sostenibilitd & alla provenienze del
prodotti: & quesio Fidentikit di Gend e Millennials relativo alla sbitudini
almantan emerso da un'analisi condafta con interviste anline su 3.260
ragazzi e ragazze appartenenti alla GeanZ (14-24 anni) e ai Millennials (25 - Aezop Products Onlkine
35 anni). Lo studia di mercato, realizzato da Mext Gen Lab del Gruppo laki Aesop ltalia
& da Beyond Ressarch, evidenzia che i driver che influenzano

maggiorments be loro scelta sono la sostenibiié e |a provenianza: F83% DALLA HOME TERRARGUSTO

prefarisce infatli conswmare prodott con confeziond rickclabili, con origine o

da allevamenti 8 basso impatto ambientale & che non sfrutting | produttor. Is
o
sushil &
Per '84% dei giovani & importante i| made in Haly, le matenis prime i3
controliate e cedificate, prododti a chilomedro zero & una filiera sostenibile. In breve
Con i risultati dellindagine smerge inolire che 'B1% dei Millennisls cerca iy I -
impirazions per i propri piath nei media, prevalentermnents nei sifi wab [57%) “f:ﬁi,“" e
& nelle pagine social (55%). Sobo il 24% si lascia ispirare dai programni SvliUppo

dedicati alla cucina che spopodans in tv. Seguono |a fradizione & le
eaparianze di viaggio o fatte al nstorants (7%} 1| 31% inventa &
sparimenta. Linfluenza dai madia colpisce anche la fescia pid giovana,

sampre pid condizionata - spiega una nota - dai canoni estetici mostrati in ci del
v & sui social. Infine gli over 25, grazie a una maggiore desponibilita di
spesa, B porta spesss @ mangiare fuori casa con una propensions a Ietituzioni

sparimentara cose nuove & nsolite facendo registrare un consumo abituals
il cibi enici (T2%). Vincitrice indiscussa & la cucina giapponase, prefarita
dal 54% dei Millennials. Seguono la cucina statunitense (36%) & quella
ciness (36%). (ANSA).
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