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di euro nel 2021
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Aziende Chateau d’Ax investe 4 milioni di euro nel

2021 e sceglie dopo gara

“Finalmente a casa” @
lo spot gia on air che
racconta la filosofia
ditotal living del brand

una nuova filosofia, il total li-

ving, che vuole accompa-
gnare i propri clienti a vivere al
meglio il concetto di accoglienza
e di placere di abitare i propri spa-
zi. Per comunicarla & stata pianifi-
cata una campagna tv con un in-
vestimento di oltre un milione e
mezzo di euro, mentre il budget
per linterc 2021 & stimabile in 4
milioni. | partner scelti dopo gara
per intraprendere questo nuovo
percorso di comunicazione sono:
laki per la creativita, Flag Me-
dia per il planning e DSl per le
pubbliche relazioni. “Finalmente a
casa” & il claim della nuova cam-
pagna, che dal 3 gennaio & in tv
sui canali Rai, Mediaset, Cairo, Di-
scovery e Sky FTA con uno spot
sviluppato in due formati: da 15
10" piti un codino da 5" che striz-
za llocchio ai saldi. Il concept del-
la campagna “Finalmente a casa”
& basato sulla valorizzazione del-
la filosofia del total living attraver-
so gli arredi Chateau d’Ax, sottoli-
neato nelliperbole scenica di un
semplice gesto, quello di abban
donarsi sul propric divano dopo
una giornata di lavoro, esaltata
dall'espediente di un super slow
motion. | gesti lenti permetto-
no di valorizzare i vari angoli e i
dettagli dei prodotti dell'azienda.
Il tempo & sospeso e crea un‘at-
mosfera ovattata che da spazio al

I n casa Chateau dAx nasce

voice over istituzionale di sottoli-
neare i valori del brand quali il de-
sign, la qualita e il comfort tutto
italiano.

Lo spot

Il messaggio & declinato attra-
verso una creativita ambientata
nel salotto di una giovane coppia
raffinata e di bell'aspetto. | due si
tengono per mano di spalle al di-
vano Catullo, mentre la luce che
entra dalla grande vetrata illumi-
na i loro volti ed esalta le carat-
teristiche della pelle che riveste
la superficie del divane. Improv-
visamente, in un elegante super-
motion che sembra cristallizzare il
tempo e lo spazio, la coppia si la-
scia cadere allindietro con fiducia
verso l'accogliente divano. Il ge-
sto di guel tuffo lento e piacevole
viene inquadrato insieme al diva-

no da diverse angolazicni, cosi da
cogliere espressioni e altri detta-
gli del living come il tappeto o un
tavoline. In quel preciso momen-
to termina il supermotion e i due
protagenisti toccano la superficie
del divano, esclamando: “Aaaah,
finalmente a casa! Il secondo spot
differisce dal primo solo per il ri-
ferimento finale ai saldi dell'azien-
da che permettono di acquistare
un divano ‘da sogno”ad un prez-
zo molte conveniente.

Il commento

Maurizio Pietro Motta, AD di Cha-
teau d’Ax, spiega: “Offriamo ai no-
stri clienti prodotti realizzati secon-
do i nostri valori di marca: qualita,
comfort e design italiani. Il total li-
ving € un nuovo progetto abita-
tivo che racchiude una varieta di
soluzioni d'arredo dell'area sog-

giomo con lo scopoe di ispirare e
consigliare I'ambiente ideale. At-
traverso guesta campagna de-
sideriamo che i nostri clienti at-
tuali e futuri sappiano che essere
accolti da un living Chateau DAx
€ unesperienza appagante: il ri-
torno a casa diventa cosi un mo-
mento speciale, unico, da godersi
secondo per secondo, con la giu-
sta calma’.
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