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IAKI comunica il nuovo posizionamento
di Auxologico nella campagna 5x1000
basata sul messaggio "Ricerca, cura,
persone”

La pianificazione media consiste nella pubblicazione di video sui canali social dell‘istituto
e affissioni sui tram milanesi in cul & sempre visibile il messaggio chiave della campagna
attraverso il keyvisual, composto dalle tre parcle ded payoff ricerca, cura, persone &
rafforzato da una call to action, anche nei materiali destinati alle sedi Awwlogics, a
donare il 521000

Ricevea, curs, persone questo | messaggio definito da WAKI per Auxclogico. Mstituto di Ricoverm o
Cura a Carattere Scentifico che cper in Lombardia e Plemonte. su cuil fagenwia ha basato b strategia
per comunicare b nuova campagra 5000,

o LKL abbizrme comypiuto un peroorso of riconoscimento ded aloed che gusdano da sermpre foperato
of Audogicn, distillato el payedT Ricerta, cura, personie, che racconta bene  nostro posironaments e
weicola in mod efficace e distintivo lidentita of Auaologios” spiega isabella Ferrani, Responsabile
Marketing e Comunicazione di Auwliogico

La campagna del SxM000 & b prima cocasions o comURIcazione in oui ¢ presertiamo con questo
messaggio, od & per noi significativo farks con una campagna di fundraising per |a ricerca, che ron ha
mai gt uria rilevanga sociale tarto elevata quanto in questo momento storico,

Liv strateggia online e offine ideata da WK ha Fobsetti di trsmettere importanza che Nstituto
Aupciogico dedica alla persona ealla sahute del paziente. Strategia che si siluppa vishamente nefla
areativitd, attraverso ko shooting fotografioo realizzato pregso la sede ospedaliern San Luca  Milang, i
i protagonisti sano medici e pasienti in un contesto reale e umana che confermail DA &
Aupciogico quale struttura b oui mission & quella di metbene.al centro b cura delle persone ¢
finncvagzione, costruita attrverso kb ricerca dinica e tecnologica

La pianificacions media corsiste nella pubblicazione divideosui canali social dellstituto e affrsioni sui
trarn malanesi in cui & sempre visbile il messaggio chine della campagra attraversa il keyvsual
compasto dalle tre paroie del payoff ricerca, cura, persone e rafforzatn da unacall to action, anche:
nes materall destinati alle sedi Auakogico, adonant il SxI000

Sulla pagina Facebook werri incltre attvata una campagna con cbiettiv divisualzzasone e copertura
destinata aun target pitsin linea con Fobiettive del 5000, assia over 25 professionati collegati
geografcamente nele Regioniin cui & presente Ausclogicn, Lombardia e Fiemante, Lo scopo & quelo
o massimizzane il traffico alla landing page sul sitodi Ausologionin cul saranna disponibil
approfondimenti sul tre concetti del payoff,

°E un orgaglio per un'agenzia vorane 2 un progetto finalizzatn a un bene comune i salute, el 8
ancors of pidh quando ke & 13 in codaboramons aon un Esbituzions come RCSS Auoingio che da &
decennd & impegrato nella noenca biomedic, nala awa ed 8 nonosouto 2 fvello eurcpen conaste
aollaborazioniinfemanional”, ha commentato Flippo Foochi, Direttone Creative dilas.

Aupologioo fa parte dei 51 enti nooncsouti come IRCCS (stituti di Ricover e Cura a Cantters:
Scientifico) dal Ministers della Salute. Ricera eoura sono strettamente integrate per identificare
nuove strategie di trattamento, promucvere o siluppo e fottimizzazione d programmi di gestione
persoralizzata dei pagienti svluppane nums strumenti e terapie di cura Limpegno quotidiana di
Aapciogion & garankine a tutti ke oure pil aggiomate ed efficad, anche attraverso be tecrologie pils
inovative. Lapproorio integrato.di Auelogion si é tradotto in una peculiare orEanizzazione attraversn
uniampia rete territoriale composta dagrandi centri aspedalen connessi a strutture poliambulatoriali
periferiche capilammente distribuite e colegate tralor nelfambito d un progetto dinico-scentifico
unitano,

Le attivita di noerca song seluppate da 28 laboraton sperimentali che accolgono anche studenti e
timpinant in formagzione proverient dai principali atenei lombardi e piemaontesi e da altri atenai
nazionali ed esten e produce ogni anna oltre 300 pubblicazions scentifiche su riviste nazionali e
intermiagionak,

La campagna del Sr000- spiega | Prof. Gianfranco Parati, Dinettore Scientifico di Auxolagico
- permeetterd of racooglene fona che saranng destinali a progetti df ricerca biomedica per identificane:
Ve cung senpe pil efficaci e personalzzate, ohe saranno messe @ dsposinione oe malkati
Avdogicn abbiamo affrontato lemerpensa Coronavirus con i nestr aspedal continuando nelle stesso
tempo.a sostenere b presa in caniop ol papent rigbiitati e siamo o impegnati anche nela
ETagna vactinale come Hub Regionale Accanto allzssitenza dinia song nati 37 nuov proget i of
ricerca per conescere e combialiere sermpne megiio ¥ Cod 15 Maiil nostro impegne continus anche
sl fronte delle malsttie cerebvo-cardiovascoln] newrooegeneratie, endoorno-metabolche.
immunolagiche e defimecchiamenta da sermpre al centro def nostro interesse, cosi come

sulla medlcing rabiltativa, sl chinegia mbotica ¢ minimasiva ¢ sulle indagind genetiche ¢ molecolar?
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