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Llstituto Auxologico si riposiziona e lo presenta nella campagna
"5)(1000 2021" Creativita e pianificazione curate da laki

laki ha curato la creativita e la pianificazione media per la campagna “5x1000 2021"
| di Auxelogico, Istituto di ricerca e cure biomediche, declinata sia sui canali social

che tramite affissioni sui tram milanesi. In continuita con la campagna 2020, sempre di laki,
la strategia di comunicazione valorizza il nuove posizionamento di Auxologico, basato
sulla centralita della persona e sulla rilevanza della ricerca biomedica per il costante
| progresso delle cure. La strategia online e offline ha 'obiettivo di trasmettere I'importanza
-~ che I'lstituto Auxologico dedica alla persona e alla salute del paziente.
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g, AUXOLOGICO

laki ha curato la creativita e la pianificazione media per la campagna “5x1000 2021”

di Auxologico, Istituto di ricerca e cure biomediche, declinata sia sui canali social

che tramite affissioni sui tram milanesi. In continuita con la campagna 2020, sempre di laki,
la strategia di comunicazione valorizza il nuovo posizionamento di Auxologico, basato
sulla centralita della persona e sulla rilevanza della ricerca biomedica per il costante
progresso delle cure. La strategia online e offline ha I'obiettivo di trasmettere I'importanza
che I'lstituto Auxologico dedica alla persona e alla salute del paziente.

laki realizza e pianifica la campagna
5x1000 2021 per I'lstituto Auxologico

laki ha curato la creativita
e la pianificazione media
per la campagna “5x1000
2021" di Auxologico, Istitu-

RICERCA,
CURA,
PERSONE

DONA IL TUO

5x1000

to di ricerca e cure biome-
diche riconosciuto a livello
internazionale, declinata
sia sui canali social che tra-

AUXOLOGICO

IRCCS

mite affissioni sui tram mi-
lanesi. In continuita con
la campagna 2020, ideata
sempre da laki, la strategia
di comunicazione valorizza
il nuovo posizionamento
di Auxologico, basato sulla
centralita della persona e
sulla rilevanza della ricerca
biomedica per il costante
progresso delle cure pre-
state ai propri pazienti. La
strategia online e offline ha
I'obiettivo di trasmettere
I'importanza che ['Istitu-
to Auxologico dedica alla
persona e alla salute del
paziente. Strategia che si

sviluppa visivamente nel-
la creativita, attraverso lo
shooting fotografico rea-
lizzato presso la sede ospe-
daliera San Luca di Milano,
i cui protagonisti sono me-
dici e pazienti. Sulla pagina
Facebook verra inoltre at-
tivata una campagna con
obiettivi di visualizzazione
e copertura destinata a un
target piv in linea con |'o-
biettivo del 5x1000, ossia
over 25 professionisti colle-
gati geograficamente nelle
Regioni in cui € presente
Auxologico, Lombardia e
Piemonte. Lo scopo & quel-
lo di massimizzare il traffico
alla landing page sul sito di
Auxologico in cui saranno
disponibili approfondimen-
ti sui tre concetti del payoff.
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