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Nuovo posizionamento di Auxologico
comunicato nella campagna 5x1000 creata
da IAKI

& Maria Shadey Plardl @ Aprile 8,2021 4 10 °

La customer engagement agency ha curate 18 creativitd e la pianificazione media per la
campagna 521000 2021 di Auxelogies, istitute ol ricerca e cuve blomediche rlecanosciute &
itvello internazionale, dechinata sui canall social e tramite affiesioni sul tram milanesl. In
continwitd con la campagna 2020, guidata sempre da AKI, la strategia di comunicazione
valorizza il nueve posizionaments di Auxolegice, basate swlla centralita della persona e
suilla rilevanza della ricerca bis dica per il prog delle cure prestate al proprl
pazient!.

Ricerca, cura, pereone, quesio i messaggio definite da LAKI per Auxelogice, [stituto di
Ricovero e Cura a Caramere Scientifico che opera in Lombardia e Piemonte, su cui lagenzia
he basatae |a strategia per comunicare la nuova campagna 5x1000.

“Con IAK] abblamo compiuto un percorso di riconoscimenta def valor che guldano da
sempre |operato df Awdologic, distifato nel payoff “Ricerce, curs, persone’, che racconta
bene il nostro pasizionamenta e veicola in modo efficace e distintivo identits di Auxologico.
- spiega lsabella Ferrarl, Responzabile Marketing e Comunicazione - L campagna dal
SaT000 & la prima occasione di comunicaziona in cui ¢l presentisma con questo Meszaggio,
ed & per noi significativa farle con ung campegna o fundraising perla neerce, che non ha mal
avute una rilevanza sociale tanta elevats quanto in questo maments storco”.

La strategia online & offline ideata da 1AKI ha Fobiettive di frasmettere 'importanza che
I'=tituto Auxclogico dedica alla persona e alla salute del paziente. Strategia che si sviluppa
wisivamente nella creativita, attreversa lo shooting fotografico realizzato preseo la sede
ospedaliera San Luca di Milano, | cul protegonisti sono medic e pazienti in un contesto
reale & umano che conferma il BNA di Auxologics quele struttura la cul mission & guella di
mettere al centro la cura delle persone e l'innovazione, costruita attraverso la nicerca clinica
etecnalogica.

La pianificazione media consiste nella pubblicazione di video sul canali social dell’istituto e
affigeioni sui tram milanesi in cul & sempre visibile il messaggic chieve della cempagna
attrawerao il keyvisuel, composto dalle tre parole del payoff “ricerca, cura, persane”
rafforzate da una call to action, anche nei materiali destinati alle sedi Auxologice, a donare
il 5o 000

Sulla pegina Fecebaoaok verrd inoltre attivata una cempagna con obiettivi di visualizzazione &
copertura destinata a un target pid in linea con Fobiettivo del Sx1000, ossia over 25
professioniati collegati geograficamente nelle Regiond in cul & presente Auxologica,
Lombardia e Piemonte. Lo scopo & quella di massimizzare il traffico alla lzanding page sul
sito di Auxclogico in cul saranno disponibili approfondirmenti sui tre concetti del payoff.

“£ un orgoglio per un'agenzia lavarare 8 un progetio finslizzato a un bene comune (3 salufe,
io & ancora di pil quanda Jo si fa in collaborazione con wnlistituzions come IRCSS Awrologics
che da & decenni & impegnato nella ricerca biomedica, nella cura ed é neonoseiuto a fivelle
eurapen, con veste collaborazion internazional”. - ha commentato Filippo Floechi,
Direttore Creativo di IAKI

Auxologice fa parte dei 51 enti riconosciuti come IRECS (Istituti di Flcovero e Cura a
Carattere Scientifico) dal Ministero della Salute. Ricerca e cura sono streftamente integrate
per identificere nuove strategie di trattamento, promucvere lo swiluppo e Fottimizzezione i
programimd di gestione personalizzate dei pazienti, sviluppare nuovi strumenti 2 terapie di
cura Limpegne quotidiane di Auxclogice & garantire a tuttl le cure pii agglomate ed
efficaci, anche attraverso le tecnologle pli innovative.

Lepproccio integrate di Auxologico si & tradotto in una peculiare crganizzazione attraverso
un‘ampla rete territorlale composta da grandi centri capedalieri connessi & strutture
poliambulatarial periferiche o distribuite l tra lore nell'ambite di un
pragetto elinlca-sclentifics unitaria.

Le attivita di ricerca sono sviluppete da 28 laboratorl sperimentall che accolgono anche
studenti e tirocinanti in formazione provenienti dai principali atenel lembardi e piemontesi e
da altri atenei nazionali ed esteri e produce ogni anno oltre 300 pubblicazioni seientifiche
su riviste nazionall e internazionall,

“La campagna del 5«1000 - spiege il Prof. Glanfrance Paratl, Direttore Scientifico di
Auxslogico - permetterd af reccogliers fandl che savanno destinati a progett di icerca
biomedica per identificare nuowve cure, sempra pid efficaci e personslizzate, che saranno
mezse a disposizione del malati. in Awrologico abblamo affrontata l'emergenzs Coronavirus
can | nostrl ospedsll, continuando nello stesso tempo @ sestenere fa presa in canco del
pazianti nabifftativi, @ siama ora impegnat anche nells campegna veccingle come Hub
Regionale. Accanto allassistenza clinica sono nati 37 nuowl progetti di ricerca per conoscere
e combatiera sempre megita il Cowid-19. Ma i nostro impegno continua anche su! fronte
"

delie malattie cereb, il larl deg o halich
i legiche e deilinvecchi da sempre & centro del nostra interesse, cosl come
sulla medieina rlabilitativa, sulfa ehirergla robotiea & mininvasiva e sulle indagini genetiche &
malecolari”.
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