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IAKI
Group: influencer
marketing ancora
più strutturato e
qualitativo dopo
ingresso in Onim

Il gruppo di
comunicazione
indipendente ha
deciso di aderire
all'Osservatorio
nazionale del

settore, per sfruttare
le informazioni e il
network al fine di
costruire progetti
che siano ancora
più performanti

IAKI Group entra a far parte di
Onim per offrire ai propri clienti
progetti di influencer marketing
ancora più strutturati e perfor-
manti. I numerosi report e la com-
petenza dell'Associazione offrono
un contributo strategico per ren-
dere l'influencer marketing dell'a-
genzia un'attività sempre più
efficace per raggiungere gli obiet-
tivi dei brand. Racconta France-
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scio Minerva, Senior Account Ma-
nager di IAKI Group:"In un settore
strategico della comunicazione
cresciuto del 12% nel 2021, il
cui mercato in Italia vale 272 mi-
lioni, la nostra strategia consi-
ste nell'approcciare ogni proget-
to con una modalità tailor made,
costruita attorno alle esigenze del
cliente, al budget disponibile e
ai KPI attesi. Fare influencer mar-
keting non significa trovare uno
o più testimoniai, ma assicura-
re la più ampia visibilità possibi-
le nel rispetto del posizionamen-
to e della vision del brand. Molto
spesso la via più semplice è quel

la di affidarsi ai volti più noti o di
tendenza in un determinato mo-
mento, senza tener conto di tutte
le variabili davvero impattanti nel-
la costruzione di un roster di ta-
lent che sia coerente agli obiettivi
dei nostri clienti: per esempio, de-
mografica dei fo lower, il loro livel-
lo di engagement e dunque la re-
ale fedeltà, affinità del talent con
il concept di campagna. Per que-
sto proponiamo sempre un mix
di talent con dimensioni, carat-
teristiche e verticalità tematiche
eterogenee, senza perdere di vi-
sta l'ottimizzazione delle risorse a
disposizione e delle performance.

Ne sono esempi il lancio di Maxi-
bon 2020 e la gestione del profilo
TikTok dì Wacko's San Carlo' "Il po-
sizionamento multigenerational
di IAKI e Cimiciurri - commenta Fi-
lippo Fiocchi, Creative Director di
IAKI Group - ci richiede una sele-
zione accurata dei talent in base
alla loro generazione di pubblico
e la costruzione di uno storytel-
ling differenziato per riferimen-
ti culturali e sociali. In quest'otti-
ca la collaborazione con Onim ci
serve per avere una visione anco-
ra più ampia e strutturata di quel-
lo che offre il mercato e di ouelli
che sono gli ultimi trend'l

5.tc...71UL Auto
m `~F Scout24

1:15 

Motorsport
Network Italia lana

la nuova testata
OmniTrattore.k

Adyen

~.,,,,. Quentcast propone cinque
,. Amdemy dàil L soluzioni per

via al nuovo programma migliorare
formativo gratuito sul l'esperienza del cliente
tema del digita) adv al momento del checkout

pnares reilpremio'areltl,e.V

Da Genola al resto del
ondotremaeII paia trai iu la

atona .monte d marzo svaaniao

111g1Group:IMluencer
pn ketin99ai~ustmtturabe

atadrmdopo
I annesso iironim

tiorIaaai:r~a.m 12211M.110

IAKI Group•influencer
marketing ancora pie strutturato e
qualitasivo dopo l'Ingresso in Onim

pad r<zy,marrn1 .
Digilail Coramunr.awoa

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

12
91
03

Daily Net 29 set 2021 Onim

SOGGETTOTESTATA DATA USCITA

Rassegna stampa realizzata da Diesis destinata esclusivamente al cliente indicato nell’intestazione. Non è riproducibile, ai sensi di legge.


