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Il gruppo di
comunicazione
indipendente ha
deciso di aderire
all’Osservatorio
nazionale del
settore, per sfruttare
le informazioni e il

0 IAKI Group: influencer
marketing ancora ’piu strutturato e
qualitativo dopo l'ingresso in Onim

co Minerva, Senior Account Ma- la di affidarsi ai volti pitt noti odi~ Ne sono esempi il lancio di Maxi

i nager dillAKIGroup:“In un settore
network al fine di - )

tendenza in un determinato mo-
mento, senza tener conto di tutte

bon 2020 e la gestione del profilo
TikTok di Wacko's San Carlo”“Il po-

strategico della comunicazione
cresciutoe del 12% nel 2021, il
cui mercato in Italia vale 272 mi-
lioni, la nostra strategia consi-
ste nell'approcciare ogni proget-
to con una modalita tailor made,
costruita attorno alle esigenze del
cliente, al budget disponibile e
ai KPI attesi. Fare influencer mar-
keting non significa trovare uno
o pil testimonial, ma assicura-
re la pili ampia visibilita possibi-
le nel rispetto del posizionamen-
to e della vision del brand. Molto
spesso la via pit semplice & quel-

costruire progetti
che siano ancora
piu performanti

le variabili davvero impattanti nel-
la costruzione di un roster di ta-
lent che sia coerente agli obiettivi
dei nostri clienti: per esempio, de-
mografica dei follower, il loro livel-
lo di engagement e dunque la re-
ale fedelta, affinita del talent con
il concept di campagna. Per que-
Sto proponiamo sempre un mix
di talent con dimensioni, carat-
teristiche e verticalita tematiche
eterogenee, senza perdere di vi-
sta lottimizzazione delle risorse a
disposizione e delle performance.

sizicnamento  multigenerational
dillAKIe Cimiciurri- commenta Fi-
lippo Fiocchi, Creative Director di
IAKi Group - <i richiede una sele-
zione accurata dei talent in base
alla loro generazione di pubblico
e la costruzione di uno storytel-
ling differenziato per riferimen-
ti culturali e sociali. In quest’otti-
ca la collaberazione con Onim ¢i
Serve per avere una visione anco-
ra pil ampia e strutturata di guel-
lo che offre il mercato e di quelli
che sono gli ultimi trend”.

IAKI Group entra a far parte di
Onim per offrire ai propri clienti
progetti di influencer marketing
ancora pit strutturati e perfor-
manti. | numerosi report e la com-
petenza dellAssociazione offrono
un contributo strategico per ren-
dere linfluencer marketing dell'a-
genzia unfattivita sempre pil
efficace per raggiungere gli obiet-
tivi dei brand. Racconta France-
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