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IAKI Group scende in campo con
la Serie A e presentaiil Iprimo progetto di
a

“EASPORTSFIFA 22P

La generation driver
agency ha progettato
e realizzato una
webserie: quindici
episodi branded
content in cui 60
campioni scendono
in campo per darsi
battaglia e coinvolgere
i tifosi nella nuova
realta di FIFA 22

In occasione della partnership
tra EA SPORTS e Lega Serie A,
IAKI Group ha progettato e rea-
lizzato il primo EA Sports FIFA 22
Player Tournament, un proget-
to di quindici episodi branded
content in cui oltre 60 campioni
di 15 Club di Serie A scendono
virtualmente in campo per dar-
si battaglia. Il format del torneo
firmato dall'agenzia valorizza la
partnership grazie a pochi ed ef-

IAK

ficaci ingredienti, capaci di cre-
are buzz e interazioni sui profili
social ufficiali delle squadre toc-
cati dalla campagna. Ogni episo-
dio ha come protagonisti quat-
tro campioni di un singolo Club
di A, che si affrontano in-game
in pit match. Solo uno tra i ta-
lent partecipanti potra portarsi
a casa I'ambito trofeo, una cop-
pa brandizzata EA SPORTS FIFA e
Lega Serie A prodotta per l'occa
sione, e pavoneggiarsi generan-
do gag esilaranti e diatribe infini-
te. Cosi come il nuovo FIFA 22 su
PS5 é caratterizzato da un incre-
dibile realismo garantito dall'in-
novativa tecnologia HyperMo-
tion, anche gli episodi del format
vedono protagoniste le reazio-
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ni e le ‘dichiarazioni” pre-match
100% autentiche e spontanee
dei talent, con i due backdrop
customizzati come quinte. E cosi
che tra un ‘golazo” che da il via a
unesultanza improvvisata e un
fallaccio che genera divertenti
battibecchi, le animazioni sem-
pre pit realistiche di FIFA 22 ac-
compagnano gli utenti alla (ri)
scoperta dellamore per un vi-
deogioco simbolo di intere ge-
nerazioni. Ogni tappa del torneo
rappresenta per EA l'occasione
per raggiungere nuove fasce di
pubblico attraverso unamplifi-
cazione mirata anche sui cana-
li ufficiali di Lega Serie A e del
Club dei rispettivi protagonisti.
Ecco allora che tra una Stori-
es di teasing, le foto ‘rubate” dai
match e le premiazioni ufficia-
li dei campioni, il progetto rag-
giunge in modo capillare i fan

yer Tournament”

di FIFA 22 ma anche le persone
non ancora coinvolte, parlando
sia al loro cervello sia al loro “cuo-
re”da tifoso. Fil rouge dell'attivita
di IAKI Group e infatti lemozione,
che traspare dalle reaction dei
partecipanti allEA SPORTS FIFA
22 Player Tournament owvia-
mente, ma anche dallediting dei
branded content, che coinvolge
I'utente e lo invoglia a “schierar-
si” durante i match. | primi cin-
que episodi - Fiorentina, Tori-
no, Spezia, Bologna e Sassuolo
- sono gia online sui canali so-
cial (Instagram, Twitter e Face
book) di EA SPORTS FIFA, della
Serie A e delle cinque squadre
coinvolte. Il lavoro di IAKI Group
per I'EA Sports FIFA 22 Player
Tournament proseguira per tut-
ta la primavera, con la pubblica-
zione degli ultimi episodi bran-
ded content.
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