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ATC IN CAMPO

Medla

IAKI Group e TIMAC AGRO Italia danno
voce agli agricoltori di successo italiani in
una video serie di 20 storie

Lagenzia ha intervistato le azende agricole partner di TIMAC AGRO Italia, punto di
nferimento nella produzione e commercializzazione di fertilzzants, in un racconto di 20
episodi sui protagonisti della filiera agroalimentare.

TIMAC AGRO Rtalla, filale della mutinazionale francese Groupe Roulier, presents in 131
paesicon un fatturato di 2,65 milard di euro, ha sceko 1AKI Group per |a produzione di
una sene di vidso da lanciare sui propr canall social per far conoscere be eccsllenze
agroalmentar italane.

IAK| Group ha realizzato 20 branded video per raccontare la realta d TIMAC AGRO ltala
attraverso | due format ATC in campo” e 'Agricottori di successa'. |l primo ha per
protagonisti | tecnici agronomi di TIMAC AGRO Htalia, e descrive gli intenventi mpiegati su
una determinata coliura e gli esiti ottenuti, mentre il secondo format, con un taglio pid
emozionale, & incentrato su racconto degl agricolion e del koro rapporto con Fazienda.

L'agenzia si & dedicata anche al progetio di un video corporate: dopo aveme realizzato
uno la scorsa primavera per celebrare il trentennale della fondazione della fikale italiana, il
nuovo video corporate, di caratiere pill istituzionale, racconta limpegno di TIMAC AGRO
Italia sul territorio, la componente produttiva di icerca e innovazione e il ruolo di primo
piano a salvaguardia della filiera agroalimentare italana.

"Abbiamo scelto di affidarc a IAKJ par comunicare ai diversi stakeholders lidentita dells
nostra azenda, affraverso dei vidso che ne rendessaro immediataments nconascibl /
valori - ha spiegato Chiara Superti, Responsablle Comunicazione di TIMAC AGRO
Ralla - Tra quest, la presenza capilare dsl senvizio di gssistenza in campo, con una refe
di tecnici agronam diffusa su fuffo I tamiavio nazionals, e I supporio alls fillera
agroafimentars dafana, dal campo alla tavola”.

Par renders la fruizons del wdso covwvoigents abblamo deciso d adottars un appvoccio
documentanshico, dinamico & realishico, cormvolgando e persane che agii giormo hanno
& che fars reaimente con TIMAC AGRO itafa” ha raccontato Filippo Flocchl, Direttore
creativo di IAKI Group . "Quessto ci ha permesso di raccontars | valon dal brand, | nsulati
oftenub sule colfure & { vantaggy offenuti graae alimpiego del prodott innovata. Il futfo
secando # punfo ai wista of chi § utiizza veramente”

IAKI Group ha curato ogni fase di realizzazione del progetto, dallideazione dei contenuti
agl shooting in 8 regioni kaliene, fino agli export finali destinati &i diversi canali di
comunicazions, ¥ra cul Facebook, Instagram, YouTube e le fiere ed eventi di sattore.
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