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Maxibon

I \ l

n » Maxibon si affida al Next Gen Lab di
Clmlaurrl per Ia strategla dilancio delle nuove referenze

La campagna vede il coinvolgimento di
influencer e community in un Maxigame
che mira a superare i 30 milioni di
impression entro agosto

Cimiciurr, lagenzia di IAKI
Group dedicata alle Next Ge-
neration, ha ideato una stra-
tegia omnichannel e multi-
generazionale per il lancio
delle nuove referenze Maxi-
bon 2022: Mokaccino Crun-
chy, Cookie e Classic. Per
costruire la strategia della
campagna, Cimiciuri ha re-
alizzato unanalisi attraverso
il Next Gen Leb, 'osservatorio
permanente del gruppo sul-
le generazioni, sui gusti del-
le diverse generazioni a cui

rivolgersi: Gen Z, Millennial e
Gen X. In base ai risultati, I'a-
genzia ha deciso di imposta-
re il concept della campagna
sul Maxigame, un format di
gioco irriverente che sposa i
trend amati dalla Gen Z e dai
Millennial, come le challen-
ge, le sfide e lo schieramen-
to in team differenti caratte-
rizzati da altrettanti mood o
valori, e che ha coinvolto un
panel di 12 influencer sele-
Zionati in base alla notorieta
presso le diverse generazioni

di pubblico el loro essere ‘ir-
riverenti”come il brand Maxi-
oon, fra i quali Diletta Leotta
e (ristiano Caccamo. Le sfi-
de sono state assegnate a di-
screzione del team creativo
di \Cimiciurr, che ha valuta-
to caso per caso la tipologia
di sfida in base alle caratteri-
stiche e ai talenti dei singoli
influencer. A decretare i due
team finalisti del Maxigame
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saranno i fan dei proﬁh social
del brand attraverso i pool
andati online in queste ulti-
me settimane. Il culmine del-
lacampagna e del Maxigame
avverra invece durante le-
vento finale che si terra allA-
quafan di Riccione il 3 agosto
e che vedra come protago-
nistialcuni degli influencer
coinvolti. Oltre ai big influen-
cer sono stati coinvolti anche

25 tra micro e macro influen-
cer e 10 community, con 'o-
biettivo sfidante di superare i
risultati record registrati dalla
campagna dello scorso anno.
Per i contenuti sul web e per
le affissioni, iCimigiurr ha uti-
lizzato una particolare grafi-
ca 3D cartoonizzata che ri-
chiama 1l mood degli spot
tv prodotti da Froneri a livel-
lo internazionale e si e av-
valsa della collaborazione di
alcune community social ac-
comunate da un forte senso
dellironia per la produzione
di meme da condividere con
il pubblico Gen Z e Millennial.
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