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La campagna social #fattivedere fa parlare i giovani Tiktoker
Postato da I Febbraio 15, 2025 In:

Per essere efficod con | glovani bisegna parlare con I loro linguagglo ed essere crediblll anche
secondo | loro metrl di valutazione. € questa la filosofie che ha guidato Cimidiurr, lagenzic

dl 1AKI Group dedicata alle nuove generazionl, nellideazione delle declinazione social e

d'gital delle campagne 2025 di #fattivedere, || progetto che dal 2015 Fondazione Umberto
Verones| in collaborozione con i Gruppo di Lavore Adolkescentl AIEOP (Assoclazione Itakana
Ematologia Oncologia Pedlatrica) dedica al ragazzi tra | 14 e 119 annl.

Lo campagna ha l'oblettivo di sensibllizzare | glovanl Gen Z sul riconoscimento di possiblll
sintomi legati a patologie oncologiche. Un rischio quantitativamente basso, ma nel rarl cast In
cul esso sl concretizza In una malattia, spesso viene inlziclmente sottovalutato per
atteggloment! tipicl delfetd, spesso In contrasto apparente fra di loro, passandoe dal “senso d
immaortalitd”, alla poura e alla vergogna che derivano dal camblament! Inaspettati @ strani del
proprio corpo. Col risultato che non s offronta Il possiblle problema.

Nell'cmbito oncologico e, ancora di pio, quando sl tratta di persone glovani una diagnos!
tempestiva pud essere determinante per Il successo delle cure ed & per questo che
Fondazione Umberto Vercnesl ha fortemente voluto la campagna #fattivedere, dedicata ol
ragazzl con I'oblettivo di convincerd a consultars! iImmediatamente con il proprio medico In
presenza dl sintoml che potrebbero essere premonitor! di una malattiao oncolegica. Il medkco
colul che pub rassicurarll o Intervenire nel tempi utlll con una diagnoesl tempestiva.

Cimiciurri con la campagna social #fattivedere di Fondazione
Umberto Veronesi fa parlare i giovani Tiktoker ai loro
coetanei per sensibilizzarli sul tema dei tumori giovanili

‘La Fondazione ha realizzato un vademecum con | 10 sintomi che, se prasent), devono
spingere [ giovans @ farsi vedere, ma per essere convincents dovevamo trovare I meccamsmo
per entrare nelle loro corde. - racconta Benedetta Arlati, Direttore Clientl di IAKI Group - If
messaggio e chi fo trasmette in Questo caso diventano fondamentall per essere accettatl @
quinall efficact Abblamo lavorato con | rigovos! e autorevoll contenuti fornitl da Fondazione e
pol ¥ abbiamo fattl raccontare a giovani creator e ad ex pozient! con un tone informale e
aproblematico, come se pariassero ol propr amicl.”
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La campagna di comunicazione comincia con | contenutl di 6 glovani tiktoker che offrontano il
messoggio di campagna attraverso un format crectivo notivo di TkTok, I| POV, el loro
abltuale tone dl voce. | contenutl diventano quindl esempl concretl e credibid perché | ragazzi
In essl sl possono riconoscere. | messaggl invitano tuttl a volers! bene, a non trascurarsi e o
visitare il sito creato od hoc da Cimidurrl, che permette dl conoscere senza powre € In modo
discreto | sintoml principall che potrebbero essere associatl a una patoleglc cncologikca e
dove, oltre al tiktokers, cl sone le storie di rogazzi che hanno dovuto affrontare la malattia. Nel
sito sl pud anche leggere e scaricare il vademecum con | sintomi da monitorare.

Lo campagna digital @ soclal sl Innesta In un progetto pli amplo di Fondazione Umberto
Verones! che prevede una serie di Incontrl dedicatl agll student! delle scucle superiorl, dove gl
espertl e | divulgatorl scientifict Incontreranne plo di 4.000 studenti, nel mesi di febbralo e
marzo 2023,
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Progetto #fattivedere

CQmiclurrl con lo campagne sodal #fattivedere di Fondazione Umberto Verones! fa parlare | giovani Tiktoker al
loro coetanel per sensibllizzarll sul tema del tumori glovanill Leggl tutto #

Son Vaolentino: amore e diritto alla sessuchita

Simone Prinari nuovo Direttore Vendite e Marketing di Glamour Tour Operator

Gennato 26, 2022 In: CAMBI FOLTRONA, slider

) Glamour Tour Operator continua la suc costante crescita e punta su nuove figure professional capaci di

Monica locono & i nuovo CEQ di ENGIE Italic

TREND METER

La moda pl0 cercata dagli italiani online: casvalwear e
colori

Febbralo 15, 2023 In: slider, TREND METER

STILEO, Il pl0 grande
aggregotore fashion In

0‘ I italla con quasl 1.9 milion! di
prodotti dl meda dl oltre
l 8.000 marchl da 220 e-

shop partner, ha esaminato

I comportamento del suol
oltre 7 miliont utentl, stilando la classifica del prodottl e.. Leggl
tutto #

. Glomata - Relazionl
nozionale del tossiche, 7
gotto: cresce possibili
I'interesse online campanelli
per | felini d'allarme

Febbralo 15, 2023 Febbrako 15, 2023

quidario In questa fase delicata dl camblamento. Il tour cperator toscano & do sempre In continua evoluzione
con nuovi oblettlvl e nuove strategle, rimanendo perd nel.. Leggl tutto #

Andrea Dulllo & Il nuovo amministratore delegato di Sky italla

SOCIAL

BIT Milano: presentato Il progetto “Vento D'lItalia”
Febbralo 14, 2023 In: Brond, MARKETING, slider, SOCIAL

BIT Milano: presentato Il
progetto “Vento Ditalie”, Il
primo sockl e-commerce
. “ . ] 4 «10 -~ : che porta | predotti italiani
In Cina e attira turlstl,
‘ - ol collaborando con gll ent
locall Itallant. Leggl tutto *

Festival di 0
Sanremo 2° LY
serata: |
commenti plo #iveroPerDavvero,
imperdiblili di Il nvovo progetto
Alexa social di
Febbralo 09, s
202% Febbrak 09.
2023
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