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Per essers efficaci con i giovani bisogna parlare con il loro linguaggio ad essare cradibili anche secondo i loro metri di valutazions. £ guesta
la filosofia che ha guidato Cimiciurri, l'agenzia di IAK]I Group dedicata alle nuove generazioni, nell'ideazione della dechnazione social & digital
della campagna 2023 di #fattivedere, il progetto che dal 2015 Fondazione Umberto Veronesi in collaborazions con il Gruppo di Lavoro
Adolescenti AIEOP (Assccazione [taliana Ematologia Oncologia Pediatrica) dedica ai ragazzi tra i 14 e | 19 anni.
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Raccorrascada da Suthrain b

La campagna ha |'cbiettive di sensibilizzare | giovani Gen Z sul riconoscimento di possibili sintomi legati & patologie oncologiche. Un rischio
quantitativamente basso, ma nei rar casi in cui esso si concretizza in una malattia, spesso viene inizialmente sottovalutato per
atteggiamenti tipici dell'sta, spesso in contrasto apparente fra di loro, passando dal “senso di immortalita®, alla paura e alla vergogna che
derivano dai cambiamenti inaspettati & strani del proprio corpo. Col risultato che non s affronta i possibile problema.
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Nell'ambito oncolegico &, ancora di pil, quando si tratta di persone giovani una diagnosi tempestiva
pud essere determinante per il successo delle cure ed & per gquesto che Fondazione Umberto Veronesi
ha fortemente voluto la campagna #fattivedere, dedicata ai ragazzi con |'obiettivo di convincerd a S
consultarsi immediatamente con i proprio medico in presenza di sintomi che potrebbero essere .

premonitori di una malattia oncologica. [| medico & colui che pud rassicurark o intervenire nei tempi ‘?‘ , # FATTI

utili con una diagnosi tempestiva. ' VEP E R E

"La Fondazione ha realizzato un vademecurn con i 10 sintormi che, s prasenti, devono spingere |
Qiovani & farsi vedere, ma per essere convincentl dovevamo trovare if meccanismo per entrare nelle
foro corde. - racconta Banedetta Arlati, Direttore Clienti di IAKI Group - Il messaggio e chi lo
trasmette in questo caso diventano fondamentali per essere accettati & quindi efficac. Abblamo
lavorato con | rigorosi & autorevoll contenuti forniti de Fondazione & poi I abbiamo fatti raccontare a
glovani creator e ad ex pazienti con un tono informale e aproblematico, come se parlassero ai propn

amao.

La campagna di comunicazione comincia con | contenuti di 6 giovani tiktoker che affrontano # messaggio di campagna attraverso un format
creativo nativo di TikTok, il POV, & il loro abituale tono di voce. [ contenuti diventano quindi esempi concreti & credibili perche | ragazzi in

si possono riconoscere. | massaggi invitano tuttl a volersi bene, a non trascurarsi e & visitare il sito creato ad hoc da Cimiciurri, che
permette di conoscere senza paure e in modo discreto | sintomi prindpali che potrebbero essere associati a una patologia oncologica e dove,
oftre ai tiktokers, d sono le storie di ragazzi che hanno dovuto affrontare |a malattia. Nel sito =i pud anche leggere e scaricare il vademecum
con i sintomi da monitorare.

La campagna digital @ sooal si innesta in un progetto pi ampio di Fondazione Umberto Vieronesi che prevede una serie di incontri dedicati
2qli studenti delle scucke superiori, dove gli esperti « i divulgatori scientific incontreranno pit di 4.000 studenti, nei mesi di febbraio & marzo
2023.
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