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L'agenzia di comunicazione
omnichannel generation
driven si occupera di
ottimizzare il sito web,
le componenti SEO e le
campagne media online

Gen USA, la societa che supporta le impre-
se italiane ed europee nei processi di inter-
nazionalizzazione verso gli Stati Uniti, ha
deciso di rivedere il proprio posizionamen-
to strategico e ha scelto come partner Die=
sis Group, l'agenzia di comunicazione nata
nel 1988 associata a UNA, e [AKI, I'agenzia
di comunicazione omnichannel genera-
tion driven. Le due strutture costruiranno
insieme l'impostazione del nuovo posizio-
namento, che ha l'obiettive di valorizza-
re le competenze e l'autorevolezza di Gen
USA, e la strategia per le attivita di comuni-
cazione che vedra Diesis| Group gestire 'uf-
ficio stampa e JAKI ottimizzare il sito web,
le componenti SEO e le campagne me-
dia online. Con due sedi negli Stati Uniti e
una in Italia, Gen USA svolge un‘attivita che
ha riflessi economici e geopolitici di gran-
de rilievo e grazie alle proprie conoscenze
profonde permette alle aziende italiane ed
europee di avere successo nel mercato sta-
tunitense fornendo loro la consulenza e i
servizi in ogni fase di sviluppo del business,
dalla definizione delle strategie d'ingresso
alla gestione delle attivita a regime. “Grazie
a 15 anni di esperienza e la conoscenza tra-
sversale e multisettoriale del mercato, sia-
mo consapevoli di agire in un'arena molto
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Gen USA

ge Diesis Group
e IAKI costruiscono e
gestiscono la strategia di
comunicazione di Gen USA

competitiva e complessa - afferma Mau-
ro Bandelli, Partner e founder di Gen USA=
Diesis| Group ci ha convinto per la sua com-
petenza del mondo dei media e la capacita
di trasformare in notizie contenuti com-

plessi, rendendoli utili per gli interlocuto-
ri a cui ci vogliamo rivolgere. Lintegrazione
della strategia con [JAKI ci permettera di ap-
plicarla in ambito SEO e SEM per migliorare
l'efficacia verso i motori di ricerca e genera-
re lead”."La sfida che ci pone Gen USA ¢ in-
teressante e avvincente, si tratta di trasfor
mare in notizie un mondo di conoscenza e
competenze che oggi sono pill importan-
ti che mai - dichiara Davide A. Porro, socio
e fondatore di|Diesid Group -. La strategia
che abbiamo condiviso con loro prevede
un‘attivita di divulgazione anche cultura-
le, che permetta di valorizzare il patrimonio
di infermazioni molto utili al monde im-
prenditoriale italiano”. “Con il progetto Gen
USA mettiamo a frutto 20 anni di esperien-
za nel campo dei siti web, della SEOQ e del-
le campagne di lead-generation in ambito
B2B, per di piti in un contesto di mercato
(l'espansione internazionale) che & molto
competitivo online - conclude Sandro Mar-
chetti, socio e fondatore di IAKI -. Contia-
mo anche sulla sinergia con [Digsis Group,
mettendo a fattor comune la creazione dei
contenuti per la massima coerenza ed effi-
cacia lato PR e SFO"
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