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i5 Ritorna anche questa settimana la rubrica di DailyMedia dedicata a tutte le novita legate al mondo

SOGGETTO

Gen USA

delle pubbliche relazioni e della comunicazione istituzionale, uno squardo ai nuovi incarichi

Luce Beauty by Alessia
Marcuzzi affida ufficio stampa
e relazioni pubbliche a M&C
Saatchi PR

Luce Beauty by Alessia Marcuz
7i, azienda italiana specializzata
nella formulazione, produzione
e commercializzazione di trat-
tamenti skincare naturali e bio-
logici completamente made in
Italy, entra a far parte del porta-
foglio clienti di M&C Saatchi PR.
l'agenzia di comunicazione mila-
nese guidata da Francesca Nose-
da si occupera delle attivita di uf-
ficio stampa e pubbliche relazioni
del marchio che si sta afferman-
do nel mercato grazie alla sua alta
vocazione alla sostenibilita e per
la gamma dei suci prodotti viso
e corpo dedicati alla cura della
pelle sensibile, fenomeno sem-
pre pili frequente, perché formu-
lati con ingredienti naturali e bio-
logici, sicuri anche per le pelli piti
reattive e intolleranti. La ricerca in
laboratorio; infatti, offre la possi-
bilita di ottimizzare in modo so-
stenibile le peculiarita delle mo-
lecole estratte da materie prime
naturali, come piante e frutta per
preservare al meglio e loro quali-
ta e potenziarne gli effetti grazie
a specifiche sinergie. Un proces-
so che permette a Luce Beauty
by Alessia Marcuzzi di realizzare
alternative naturali estremamen-
te efficaci a soluzioni di tendenza
pitl aggressive ed invasive.

Moto Morini con
MarroneCattelan per le attivita
di pr e comunicazione

Moto Morini sceglie la societa
MarroneCattelan come partner

per le attivita di PR e Comunica-
zione per il 2024. "Siamo entu-
siasti nell’ intraprendere questo
NUOVO percorso con la Marrone-
Cattelan perché cercavamo un
partner strategico-creativo che ci
supportasse nel nostro progetto
di sviluppo e nel raccontare una
grande storia italiana come la no-
stra, attraverso competenze mi-
rate al settore e con quel pizzico
di passione che nel mondo del-
le due ruote non pud mancare. Il
nostro obiettivo per il 2024 & far
crescere sempre di piu i volumi di
vendita aumentando la presen-
za ¢ |a visibilita del brand e sono
convinto che la MarroneCatte-
lan, grazie alla sua grande espe-
rienza, potra supportarci al me-
glio in questo progetta” racconta
Alberto Monni, General Manager
Moto Merini. La MarroneCattelan
avra guindi come obiettivoiil sup-
porto del brand nella definizione
della strategia di comunicazione
e media e nelle attivita di Rela-
zioni Pubbliche e Ufficio Stampa.
Lo scopo della partnership risie-
de nell'incrementare |'awareness
del brand sul territorio nazionale

mediante limplementazicne di
attivita di comunicazione corpo-
rate e di prodotto verso la stam-
pa, i social, gli opinion leader e i
principali stakeholders. Un sentito
ringraziamento da parte di Moto
Morini va all'agenzia YES! che ne-
gli ultimi due anni ha supporta-
to le attivita di PR e Comunicazio-
ne del marchio contribuendo alla
sua crescita.

[DigSiE Group e laki
costruiscono e gestiscono la
strategia di comunicazione di
Gen USA

Gen USA, la societa americana
che supporta le imprese italiane
ed europee nei processi di inter-
nazionalizzazione verso gli Sta-
ti Uniti, ha deciso di rivecere il
proprio. posizionamento  strate-
gico scegliendo [DigsiE Group, I'a-
genzia di comunicazione nata nel
1988 associata ad UNA, ¢ IAK] I'a-
genzia di comunicazione emni-
channel generation driven. Le
due agenzie costruiranno insie-
me limpostazione del nuovo po-
sizionamento, che ha lobietti-
vo di valorizzare le competenze

e ai progett italiani e internazionali, per rimanere sempre al passo con le novita del settore

e llautorevolezza di Gen USA, e la
strategia per le attivita di comuni-
cazione che vedra [DIESS Group
gestire I'ufficio stampa e [IAKI ot
timizzare il sito web, le compo-
nenti SEO e le campagne media
online. Con due sedi negli Sta-
ti Uniti e una in Italia, Gen USA
svolge unattivita che ha riflessi
economici e geopolitici di gran-
de rilievo e grazie alle proprie co-
noscenze profonde permette alle
aziende italiane ed europee di
avere successo nel mercato sta-
tunitense fornendo loro la con-
sulenza e i servizi in ogni fase di
sviluppo del business, dalla defi-
nizione delle strategie d'ingresso
alla gestione delle attivita a regi-
me. “Grazie a 15 anni di esperien-
za e la conoscenza trasversale e
multisettoriale del mercato, sia-
mo consapevoli di agire in un'a-
rena molto competitiva & com-
plessa — afferma Mauro Bandelli,
Partner e founder di Gen USA —.
[BigSiS| Group ci ha convinto per la
loro competenza del mondo dei
media e la capacita di trasforma-
re in notizie contenuti comples-
si, rendendoli utili per gli interlo-
cutori a cui ¢i vogliamo rivolgere.
l'integrazione della strategia con
IAKI ci permettera di applicarla in
ambito SEO e SEM per migliorare
lefficacia verso i motori di ricerca
e generare lead”.

Lego Italia: Mate vince la gara
per la comunicazione

Per il 2024 il Gruppo LEGO, uno
dei principali proguttori di gio-
cattoli nel mondo, ha scelto Mate
come partner a cui affidare lo svi-
luppo di strategie di comunica-
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zione PR e influencer marketing
in Italia. L'agenzia di comunicazio-
ne integrata, nata nel 2019, & stata
selezionata attraverso un proces-
so di gara svoltosi da settembre
a novembre 2023 e supportera
l'azienda danese in tutte le atti-
vita di comunicazione sui media
online e offline con una modali-
ta "always on"e con lobiettivo di
trasmettere al meglio lidentita
del brand. Davide Cajani, Head of
Marketing di LEGO Italia, dichiara:
“Siamo estrernamente entusiasti
di annunciare I'inizio della nostra
collaborazione con Mate. Questa
partnership rappresenta un ulte-
riore passo nel percorso della no-
stra strategia di comunicazione in
Italia gia portato avanti insieme ai
nostri partner precedenti. Siamo
fiduciosi che l'esperienza e la cre-
ativita del team di Mate ¢i aiute-
ranno a portare il marchio LEGO e
i suoi valori in nuove e stimolanti
direzioni, raggiungendo e ispiran-
do ancora piu famiglie e appas-
sionati in tutto il Paese”.

SiVola: a iCorporate la
gestione dell'ufficio stampa e
delle relazioni con i media
SiVola, travel tech company ita-
liana leader nel mercato dei viag-
gi di gruppo, ha scelto iCorporate
- societa di consulenza specializ-
zata nella comunicazione corpo-
rate, finanziaria, di sostenibilita,
di crisi e nella gestione della re-
putazione sia offline che online,
con sede a Milano - come parl-
ner strategico nel percorso di cre-
scita e di rafforzamento della pro-
pria corporate identity. Pit nel
dettaglio, iCorporate avra in ca-
rico la gestione di tutte le attivi-
ta di ufficio stampa e di relazio-
ni con i media, volte a rafforzare
il posizionamento distintivo di Si-
Vola come realta che ha innova-
to il medo di viaggiare, attraverso
la consapevolezza degli aspetti
sociali e culturali che stanno die-
tro la componente esperienziale
del viaggio, costruendo cosl una
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vera e propria community di va-
lore. “Nasciamo con llidea di rivo-
luzionare il mondo dei viaggi di
gruppo, offrendo a chi sceglie di
partire con noi itinerari non con-
venzionali, esperienze immersive
nelle comunita locali € momen-
ti di condivisione. Il nostro motto
Travelling the Human Way signifi-
ca mettere al centro il viaggiatore,
il rispetto per i luoghi e le comu-
nita locali e interpretare il viag-
gio come crescita personale. La
nostra community & composta
da persone che vogliono vedere
il mondo da una prospettiva di-
versa, arricchendo, grazie a SiVo-
la, il proprio bagaglic esperien-
ziale. Sapevamo fin dall'inizio di
avere un modello vincente, gra-
zie al nostro modo di concepire
il viaggio e alla nostra strategia di
business. Siamo cash positive dal
primo anno di attivita e, visto che
stiamo crescendo velocemente,
vogliamo rafforzare il nostro po-
sizionamento in un mercato con
enormi oppertunita, anche attra-
verso un programma efficace di
media relations’, afferma Sergio
De Luca, CEO di SiVola.

Uer - Universita Europea

di Roma sceglie
Eprcomunicazione

["Universita Europea di Roma ha
scelto Eprcomunicazione Socie-
ta Benefit, associata UNA, come
partner per curare le attivita di uf-
ficio stampa e relazione con i me-
dia. Guidata dal Magnifico Retto-
re Prof. P. Pedro Barrajon LC, anno
dopo anno UER si sta afferman-
docome realta in costante cresci-
ta nel panorama universitario na-
zionale, Lultima classifica Censis
2023/2024 sulle Universita italia-
ne ha collocato UER, per il quar-
to anno consecutivo, al 2° posto
tra i “piccoli atenei non statali"e al
47 tra tutte le “universita non sta-
tali di ogni dimensione” dietro so-
lamente a Luiss, Bocconi e Univer-
sita di Bolzano. l'universita che ha
sede nella Capitale in un campus

modernamente organizzato, i
fonda su una formazione accade-
mica di alto livello con particola-
re attenzione alla centralita dello
studente in tutta la sua vita uni-
versitaria. Eprcomunicazione, uno
dei maggiori player italiani indi-
pendenti nell'offerta di consulen-
za strategica e servizi di comuni-
cazione, supportera I'Universita
Europea di Roma nelle attivita di
media relation con lobiettivo di
continuare a rafforzarne la repu-
tazione e il posizionamento attra-
verso la valorizzazione dell'offer-
ta formativa e dell'eccellenza del
corpo docente. “Iniziare il nuovo
anno al fianco dellUniversita Fu-
ropea di Roma € per noi una nue-
va sfida e motivo di grande sod-
disfazione perché - come prima
agenzia di comunicazione italia-
na ad essere stata riconosciuta
societa benefite B-Corp - condivi-
diame un agire in chiave respon-
sabile, sostenibile e trasparente,
perseguendo obiettivi rivolti an-
che al benessere comune e alla
valorizzazione della centralita del-
la persona’, commenta Camillo
Ricci, CEO di Epreomunicazione.
"Per Universita Europea di Roma
si prefigura una ulteriore fase di
crescita, a seguire quella straordi-
naria degli ultimi anni, e pertanto
siamo particolarmente confiden-
ti di aver affidato le attivita di Uf-
ficio Stampa e Relazioni con i Me-
dia a un partner particolarmente
strutturate, cui ¢i unisce una for-
te condivisione valoriale, e che
sara fondamentale per assister-
ci in guesto periodo di particola-
re sviluppo', chiude Marco Brotto
Rizzo, Direttore Promoziene e Co-
municazione di Universita Euro-
pea di Roma.

CartOrange ad AT
Comunicazione le media
relation

CartOrange, la piti grande azien-
da di consulenti di viaggio in Ita-
lia, affida le attivita di media re-
lations ad AT Comunicazione,

agenzia di Milano fondata da
Alessandra Agostini e Claudia
Torresani. l'agenzia si interfacce-
ra con il management dell'azien-
da per mettere a punto una stra-
tegia di comunicazione coerente
con le linee guida strategiche del
brand e per consolidare i rappor-
ticon i media e gli stakeholder di
interesse. Obiettivi pricritari: con-
solidare la reputation, creare ul-
teriore esposizione per il model-
lo di business facendo leva sui
diversi punti di forza e identifica-
re occasioni di visibilita per i servi-
zi offerti e la programmazione. "L a
nostra azienda & nata nel 1998
come una sfida ed e frutto di una
capacita di visione che ci ha feli-
cemente fatto precorrere i tempi
e delineare orizzonti totalmente
inediti per il mercato del turismo
in modo pionieristico. Abbiamo
I'ambizione di creare un'eco mag-
giore sia per la nostra storia sia
per la solidita e 'unicita del nostro
modello di business che & frut
to di una cultura aziendale con-
traddistinta da un clima positi-
vo e premiante. Ci siamo affidati
ad AT Comunicazione per la sua
competenza nellambito delle PR
e gelle attivita di comunicazione
legate al mercato turistico e per
Iattitudine proattiva, caratteristi-
che che riteniamo fendamentali
non solo per creare visibilita, ma
anche per costruire un percorso
condiviso ed efficace’, commenta
Gianpaolo Romane, Amministra-
tore Delegato di CartOrange.Con
numeri importanti come 150000
viaggiatori soddisfatti, 450 Con-
sulenti per Viaggiare in 20 regio-
ni italiang, 14 travel office in Ita-
lia e 1 in Svizzera, pit di 600 idee
diviaggio sul proprio sito e un in-
cremente annuale dei consulenti
che entrano in azienda in seguito
a un percorso selettivo e formati-
vo , CartOrange si contraddistin-
gue per la sua particolarita nel
panorama turistico nazionale ed
internazionale, laffidabilita e la
qualita delle proposte.
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