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Indagine IAKI e We Are Family. La Gen Alfa
segue lo sport soprattutto su YouTube, che
battela TV

Come indica la ricerca, a livello internazionale ka piattaforma video viene scelta dal 69%
dei giovani come canale per seguire lo sport nispetto alla tv, preferita dal 52% degli
intervistati.internazionale. In Italia la percentuale di fan via YouTube sale al 72%.

Qual el rapporto dei govarissimi con b sport, come o approcoanc, come = comportano & come
scelgono squadre & merchandising? Sono alcuni degli aspetti analzzati dal rapporto sulls Gen Alfa e la
pratica sportiva, =«luppato dala colaborazcne d IAKI con We Are Familly, gruppo d agenze
indipendenti specializzato nellambito des bambini, adolescenti e famighe, di cui 1AK fa parte.

Sona stati raccolt per ka prima volta sul segmento Kids | dat di sette Paest Regna Unito, Stati Unii,
Germanis, Spagna Italia, Franca e Singapore 4300 interviste a bambini della Gen A¥a (dai 7 2i 12 i)
e ai loro genitort | dats takani sono stati raccolti grazie al corvelgimento del Next Gen

Lab,  casenvatono permanente di WK sulle generazioni

Dal rapporto ermerge corme lo sport colnvolge | glovanl gla In tenerissima eta, n media 2 Eannie
mezza o addirkttura 5 per | barmbini pi precoct Questa é leta in o siinizia a seguire una squadra di cul
por si raggunge a corsapevolezza verso | 10 anni || 60% del tween sl dichlarano fan di una
squadra, di un atleta o di entrambl, i maschi sone mediamente pil bfosi (676 e in kaka la
percentude sale al 73%, ma ke barmbine =i dfendono bene {43%). Aintrodurk ol mando dello sport &
%), funzionano poco i sccal media des dub (16%6)

princpalmente la famigha (S

Anche i merchandising gicca un ruok fondamentale nela creazione del appartensnza ad una
fandom | bambini italiani e spagnoli in particolare, harna il 2095 in pil d prababilta di ricevere in
regalo un articolo di merchandising sportivo rispetto al bambine madio nel sondaggio tale « Spagna,
naltre, nseme al Regro Unito, vedono i loro bambini divertare fan quasi 2 arni pama rspetto a
bambeni tedeschi

Trai principali articoli d merchandising o sono magle (405), cappeli (29%6), scarpe (23%). Nike (57%
global contro 53%in Halie), Adidas (433 glabal contro 48% in Itafia) ¢ Puma (17% global contro 229%
i ltaka) sono considerati qualli pil gettonati e ala moda ad eccezione degh Stati Uniti dove al terzo
posto c'e Linder Armowur.

Quali sono gl sport e le squadre pil seguite? La classifica dei primi § sport vede nellordne Calido,
Football americano, Baseball, Basket e Hockey su ghlacclo, tra b squadre troviamo irvece Real
Madrid FC, FC Barcelona, Manchester United FC, Dallas Cowboys e Philadelphla Eagles.

I itaka i peime 5 chub sporta scoo Juventus FC, FC Inter, AC Milan, SSC Napoll e AS Roma. Lionel
Messi e Cristiano Ronaldo figurano tra i nomi prefenti nella maggior parte dei Paesi presiin
considerazione. Al terzo posto in Halis <2 Federica Pellegrink. Mentre rispettramente al settimo e
deomo posto compaiona Alessandro Del Piero & Diego Armando Maradona, conasauti anche dauna
fascia deta com giovare.

Per quanto riguarda i canali attraverso cul ks Gen Alfa segue bo sport, € curioso scoprire che YouTube
batte la TV. 69% contro 52% 2 fvello internazonale, mentre in kaka b percentudle di fan via YouTube
sale addrittura 3l 72%. Rispetto a contenuti, soprattutto sul canak socidl come T&Tex emerge che per
i gioveni non & importanke seguire le notizie pi recenti, ma preferiscono vedere chp e video dei
momenti clou defo sport, sis passati sia presenti

La partecipazione dal vivo a un evento sportivo non & fordamentale per la defininiore del tifoso
anche se la percentuale dei tween che ha ga partecipato ad eventi bve e abbastarea importante, in
alia i 56%

"l report & nato dallunione delle nastre competerce e dele poterzialita del nostro Csseratorio con
quedle di'\We Are Farmily, con [obiettive di supportare che @ interessato ai barmbini e dlo spert in otticadi
comunicazione, quind brand sportiv, organzzazioni sportive, ma anche il settore alimentare, b
distrbuzicne e tanti altr” racconta Sandro Marchettd, Amministratore Delegato di IAKL" Questi scro
=olo alcury dati dells prima parte dela nicerca sw Kds & Sport, a febbraio presentererno s seconds
parte dela ncerca con un Workshop ad hoc”

Chivucke partecipare dlla seconda parte del workshop Globel Kids Sports Report a febbraio 2024, puo

richiederk nellappasito form su wwwiskd #5port

Rassegna stampa realizzata da Diesis destinata esclusivamente al cliente indicato nell’intestazione. Non e riproducibile, ai sensi di legge.



SIS RASSEGNA STAMPA
GROUP
TESTATA DATA USCITA SOGGETTO
www.advexpress.it 20 gen 2024 Ricerca Sport
Mediaset. Supercoppa ttaliana. In IA Generativa: nasce FairMind,
esclustva su Canale 5 lunedi 22 startup che promuove in modo
gennaio alle ore 20.00 Napolt - etico progetti di ricerca e sviluppo
Inter per le imprese

EVENTI ADVERTISING

PARTNER CONTENT #*
3/12/2023 11:4

I MILLE Welcomes ospita la X-BIO Materasst on air su Radio Ral
rivoluzione della narrativa e Radio [talia

finanziana di Annalisa Monfreda,

co-founder di Rame
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POLTRONE i SCENARI *
Carlo Appetiti nominato Chief of Indagine [AKI e We Are Family. La
CEO Staff and Chief Transformation Gen Alfa segue lo sport soprattutto
Officer di Cassa Centrale Banca su YouTube, che batte la TV
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