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Poltrone

IAKI spinge il focus sui contenuti con la
creazione della nuova Direzione Content
and Media guidata da Michele Baldari

Approccio sempre pid content e data driven per l'omnichannel e multigeneration
marketing agency milanese, che mette a capo della struttura Michele Baldan nuovo Head
of Content and Media. La figura si occupera della creazione di contenuti e della gestione
dell'intera pianificazione media, sempre pit performante e mirata rispetto alle richieste
dei brand.

I concetto di sodial medla e in cortinua evduzione e oggi la necessita del brand non & piu solo quella
di avere un plano editonale socal ma conteruti che sano performanti e una gestione unitari del
customer joumey. Per governare questo cambiamento, 1A ha nominato Michede Baldar Heod of
Content and Meda.

Con una formazicne d tipo economim/analitica, Baldari ha unesperienza decerndle nel mondo dela
comunicazione digitake, dove ha avuto feppertunita di lavorare in maniera trasversale nei differents
ambit mercsalogici occupandasi dalla strategia ala gestione degh Fvestimenti media Ned corso della
=ua utima esperienza lworative, n Together dd gruppo Oneday, ha gestio la strategia sodal di
crversi brand e Industry, dal gaming al food passando per || settore energetico e Il mondo
della sostendbllita. Porta la sua esperierza in ambito edioriale & d performance in LK), dove si
cecupera o guldare a strategla e lo sviluppo del contenutl in medo efficace per massimizzare
fimpatto e lavisiniita =u ogni canale in un contesto omnichannel e gereration driven.

| paszmonamento di IAK] sta cambianda e va sempre pi in una diresone che prevede o sviuppo di
contencti performanti e b gestione delfintera pianficazone media, attraverso b costruniore diun
pelirsesto dinamico sviluppeto =u trend e cormversazioni rlkeant” commenta Sandro Marchettd,
Ammnstratore Delegato di WAKL In quest ottica di omnecanalita e di marketing generazonadle, ncui &
fondamentale integrare contenuta, dato e creatnita, fingresso di Michele rappresenta la base di ura
progettualita che va in questa direzione”.

1l mia ingresso in LAK] arrva in un momento d grande cambiamenta, in cui gl utenti cercano
espenenze digital sempre pa onentate alls conoscenza e alfirtrattenimento” commenta AMchele
Ralceri Nel mio nuova ruaka mi ocouperd di autare | brand ad adattars a questo ambiente in rapida
evoluzone, integrando stone autentiche e corvelgenti che si alineino con 1valon e gl inkeress del
pubblico. Sempre adottanda un'approccio data e generation driven in linea con la stratega di LAKT
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Incubeta si racconta attraverso le TBWA\ltalia torna in

aspettative nel mondo del lavoro
det suoi glovani talenti GenZ e
Millenials

oM &

DIGITAL *

KFC in Italia cresce anche nello
sviluppo digitale: restyling e nuove
funzioni di sito e APP per una user
experience sempre piu immediata e
coinvolgente

comunicazione, questa volta anche
in TV e podcast insieme ad AISM -
Associazione Italiana Sclerosi
Multipla - con PortrAlts
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POLTRONE *

IAKI spinge il focus sul contenuti
con la creazione della nuova
Direzione Content and Media
guidata da Michele Baldari

MERCATO

Lagenzia BPRESS vince la gestione
delle attivita di PR e di media
relations di Aries Group

BRAND IDENTITY *

SharkNinja annuncia David
Beckham come Global Ambassador
del brand Ninja
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