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NUII in comunicazione con una campagna senza precedenti

Fostato da: Il Agosto 02, 2024 In

NUIL Il primo brand Internazionale lanciate da Fronerl nel 2019, torna In comunicazione con
una campagna multicanale senza precedentl. Il brand, Infatti, gld confermatos! une del march
plU amatl dal consumator! - come testimonlia uno del tass! dli riacquisto plo altl del mercato,
superiore al 50% - da Il via a un Investimento In crescita a dopplka clifra rispetto al 2023, con
una nuova campagna che abbraccia | principall touchpoint di comunicazione e colnvolge
diversl prodottl che caratterizzano fampia offerta del marchio, capace di conquistare plo di 3
milioni di famiglie Italiane.

Frotagonist! della compagna, | best seller del brand, come NUII Caramello Salato e Nocl
Macadamia Australiane, in collaborazione con la star Internazicnale Jason Momoa, e NUII

Panna e Pistacchl dell’Anatolig, per la prima volta on-air In TV con uno spot dedicato. Grande
ottenzione anche al plano di Innovazione pio ricco di sempre con |l lkancio della NUI Elements
Collection, una nuova gamma Ispirata ol quattro elementl della natura: NUII Mandorle
caramellate salate e Miele della Nuove Zelanda Ispirate aif Aria, NUII Cecco e Mango

Indiano al fuoco; NUII Arachidl e Sciroppo d’'Acero Conadese allacqua; la Terra & Invece
I'elemento che Ispira NUII Cleccoloto Blanco con Caramello e Nocl Pecan del Texas

Un’avventura nel gusto grazie a NUIIL: il brand di gelati in
comunicazione con una campagna multicanale senza
precedenti

Il nuovo piane multicanale si caratterizza quindl per una forte presenza sulla TV Ineare - on
alr da magglo e per twtta la staglone estiva dnque nuovl spot realizzatl delfogenzia
Internazionale Toast - che quest'anno é stata occompagnata da un importante Investimento
su diverse piattaforme streaming, sempre pll In grado di attirare una fetta ampia e
diversificata di utentl. Riconfermata inoltre lo presenza sulle principall emittentl radiofoniche
itallane, cen uno spot dil gamma e uno spot dedicato alla Elements Collection, oltre al debutto
sulle principall plattaforme streaming oudio come Spotify. Un altro Importante investimento @
stato dedicato a una fortissima campagna Out Of Home, con cul Il brand ha presidiato

con oltre 1200 affissionl quattro tra le magglor cittd iallane: Milano, Rome, Napall e Bologna

Nel cuore della staglone estiva, NUII & on-alr anche con “Discover your Element”,

la campagna Influencer su Instagram che celebra Il lancio della nuova Elements Collection.
Con questa Inlzictiva Il brand Invita oltre 30 iInfluencers a scoprire I'elemento delle notura che
plU |l rappresento, con sfide che esaltano ke caratteristiche uniche del prodotto, come la
qualité inconfondiblle degll ingredienti e la loro provenlienza. Tra | talent figurano molt
personaqggl della TV come Elisabetta Canals (3,6 mio followers), Melissa Satta (4,8 mic) e la
deejay Ludovica Poganl (3.9 mig), persomalité del mondo food come Jee Bastianich (1.5 mio) e
lo chef famoso sul web Ruben (1.7 mio), e tanti altrl. Per la prima volta, Inoitre, NUII debutta
con una campagna su Tik Tok che vede | talents coinvolt! rispondere alla sfida lanciata
dall'‘ambassador Internczionale Jason Momoa: “Sal pronto per ka tua prossima avventura?”.
sara da divertirsi!
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Oltre alla campagna di comunicazione, NUII ha Intrapreso un'cttivitd di iquakficazions urbana
nel comune di Roma: un nuove ecomurales reallzzato dalla street artist dl fama Internczionale
Michela Picchl presso la stazione metro dl Garbatella, In collaborazione con 'assoclazione no-
profit Yourban 2030. Il progetto & stato eseguito con pitture fotocatalitiche e purificatricl d'orlo,
regalando alla comunitd un nuovo spozio soclale e culturale. Continug, Incltre, la
collaborazione tra NUII e WildArk, con il supporto del brand al progetto Keala Rewiiding,
un‘iniziativa unica nel suo genere che mira alle salvoguardia del keala nativi dell'Australic,
spede animale a rischic dl estinzione.

Le ogenzie che hanno collaborato con NUI In Italika sono Caffeina, per tutta la compagna
Influencers, 1AKI, per la campagna Sochkl, e Spencer & Lewis, per le PR e le Meda Relations.
La plonificazione media della campogna & seguita daollagenzia media Dentsu.
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