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Adv Giochi Preziosi supporta il ritorno dei Gormiti
in tv con una linea di giocattoli e campagna dii MCM

n nuovo capitolo dei Gor-
miti & pronto a catturare
il pubblico: Gormiti - The

New Era, la prima trasposizione in
live-action del famoso franchise
che debuttera in tv il 28 ottobre
2024. Gia fenomeno della cultura
pop, i Gormiti tornano alla ribalta
con guesta nuova produzione ad
alto budget per il pubblico inter-
nazionale, unendo riprese live-ac-
tion con straordinari effetti specia-
li in CGl. La serie si rivolge al target
kids e preteen e verra trasmessa in
prima visione su Rai2 dal 28 otto-
bre, dal lunedi al venerdi alle ore
1850, per un totale di 20 episodi
da 22! e successivamente anche

su Rai Gulp alla mattina e nel tardo
pomeriggio. La serie sara inoltre di-
sponibile in boxset su RaiPlay. Lan-
teprima dei primi due episodi ver-
ra presentata domani al Cinema
Adriano di Roma, nell’ambito del-
la 222 edizione di Alice nella Cit-
ta, una sezione parallela della Fe-
sta del Cinema di Roma. Prodotta
da Rainbow in collaborazione con
Giochi Preziosi, Gormiti - The New
Fra racconta la steria di quattro
adolescenti che vengono scelti
come “Scions” per proteggere sia
laTerra che il regno mitico di Gorm
dalle minacce del malvagio Lord
Graven. Guidati dai leggendari
guerrieri Gormiti, ciascuno rappre

sentante uno dei quattro elementi
(Terra, Acqua, Fuoce, Aria), i giovani
eroi devono imparare a controllare
i loro poteri e lavorare insieme per
sconfiggere le forze oscure che mi-
nacciano iloro mondi.

La strategia di Giochi Preziosi

Il reboot dei Gormiti segna linizio
di un nuovo capitolo e fa parte di
una strategia piti ampia per il mar-
chio Gormiti da parte di Giochi Pre-
ziosi, che contemporaneamente
alla serie lancia la nuova collezione
giocattolo. Gormiti & infatti una in-
tellectual property creata e lanciata
per la prima volta nel 2005 da Gio-
chi Preziosi, che ha riscosso succes-
so fin dal suo debutto come linea
di giocattoli, distribuita in oltre 50
paesi nel mondo, con milioni di fi-
gure vendute a livello globale. La
nuova collezione si compone di
una serie diaction figure caratteriz-
zata da dettagli minuziosi e finiture
metal. La gamma si completa con
una serie di accessori per ripercor-
rere — nel gioco - le avventure del-
la nuova serie. Il lancio della nuo-
va linea di giocattoli & supportato

La prima trasposizione
in live-action del famoso
franchise debuttera
su Rai2 il 28 ottobre,
mentre spot da 30 e 15"
secondi sui canali a target
presenteranno la serie di
action figure e accessori

da una forte campagna pubblici-
taria televisiva sui principali cana-
i dedicati ai bambini, con spot da
30 e 15"secondi. attivita di comu-
nicazione ¢ stata articolata con una
fase teasing svolta durante lestate
con lobiettivo di preparare il pub-
blico di riferimento al grande ritor-
no di questi personaggi e suscita-
re curiosita presso i giovanissimi.
La campagna adl, curata da MCM
Group e prodotta dallAK, procede-
ra in modo continuativo fino a Na-
tale, con un media mix esteso an-
che alla pianificazione digital con
diverse soluzioni e formati, cosi da
sostenere ed alimentare la passio-
ne e linteresse per guesta storica
property.
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