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L'agenzia ha esaltato le
caratteristiche peculiari
dei prodotti e servizi

premiati Eletto Prodotto
dell'Anno 2025

p er comunicare ai consu-
matori e valorizzare i vin-
citori dell'edizione 2025

ci Eletto Prodotto dell'Anno 2025,
il premio basato sul voto di oltre
12 mila consumatori chiamati a
eleggere il prodotto migliore di
varie categorie merceologiche,
secondo i criteri di innovazio-
ne e soddisfazione, IAKI ha ide-
ato e realizzato una campagna
incentrata sul potere trasformati-
vo delle idee e sulla visione che
guida l'innovazione. La strategia
ha visto la realizzazione di una
campagna DOOH (Digital Out
Of Home) in sette punti strategi-
ci della città di Milano — da Mon-
Le Napoleone a Garibaldi, pas-
sando per il Naviglio Grande — in

Comunicazione Dalle idee al prodotto:
IAKI valorizza il percorso con l'AI
generativa in una campagna 00H

cui IAKI ha sviluppato una solu-
zione creativa e ha ideato con-
tenuti ad alto impatto attraverso
l'uso sapiente dallAI. I flight mo-
strano i prodotti vincitori nel loro
habitat naturale a partire da for-
me astratte (piramidi, cubi, sfe-
re) che richiamano il prodotto e
che fluttuano nello spazio, sim-
bolo di energia creativa e diver-
sità dell'innovazione. Il reveal del
vincitore cori efre[to "wow" è ac-
compagnato da un copy che
esalta le caratteristiche ci pro
cotto ed evidenzia il valore del
premio in termini di soddisfazio-
ne per il consumatoretl'utilizzo
avanzato dellAl generativa per il
rnorphing e le ambientazioni fo-
torealistiche ci ha permesso una

produzione video evoluta e di-
stintiva, di grande impatto visi-
vo. Questa scelta ha ottimizzato
il risultato creativo e anche i co-
sti, grazie a una produzione snel-
la che ha ridotto l'effort che sa-
rebbe invece stato impiegato
per lo shooting di 70 procotti in
70 diverse ambientazioni. Tutto
ciò, valorizzando sempre e co-
munque le caratteristiche pecu-
liari di ogni singolo prodotte vin-
citore', ha commentato Sandro
Marchetti, amministratore dele-
gato di IAKI.
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